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_Positive
VOB-Prognose

Mit seinem Konjunkturbarometer erhebt
der Verband Osterreichischer Beton- und
Fertigteilwerke (VOB) halbjanrlich die Stim-
mung seiner Mitgliedsbetriebe im Hinblick
auf die Entwicklung des eigenen Unterneh-
mens, aber auch der gesamten Branche.
2012 konnte eine leichte Umsatzstei-
gerung in einem rlickldufigen Marktum-
feld verzeichnet werden: In der Umfrage

| attestieren 74 Prozent der teilnehmenden

VOB-Unternehmen ihrem eigenen Betrieb
gleichbleibende oder gestiegene Umsatze.
»Das Marktumfeld ist riicklaufig. Die Ergeb-
nisse zeigen, dass die Unternehmen auch
im vergangenen Jahr erfolgreich gegensteu-
ern konnten, die mangelnden Ausschrei-
bungen werden sich aber weiterhin bemerk-
bar machen*, kommentiert Bernd Wolsch-
ner, Prasident des VOB, die Umfrage. Dem
laufenden Geschaftsjahr 2013 bescheini-
gen die VOB-Mitgliedsunternehmen posi-
tives Potenzial, starke Veranderungen wer-
den allerdings nicht erwartet. Wolschner:
WWir rechnen zwar fur 2013 mit einer zufrie-
denstellenden Entwicklung der Branche,
Umsatzriickgange konnen allerdings nicht
ausgeschlossen werden.” Die positive Ent-
wicklung des Wohnungsbaus sei aufgrund
der Sattigung des Marktes fur Vorsorge-
wohnungen mittelfristig gefahrdet. Auch
Biiro-, Gewerbe- und Industriebau lassen
fir 2013/2014 eine rlicklaufige Entwick-
lung erwarten. Im Tiefbausektor hingegen
wurde bereits 2012 ein deutlicher Rick-
gang verzeichnet. ,Verantwortlich fiir diese
Entwicklung sind die reduzierten Budgets
der Kommunen und der Infrastrukturbetrei-
ber. Das ist riskant, denn hier steht letzt-
lich die Wettbewerbsfahigkeit der osterrei-
chischen Exportindustrie auf dem Spiel.
Deshalb fordem wir eine Beibehaltung der
geplanten Investitionen. AuBerdem setzen
wir uns fur eine Vereinfachung der (ibertrie-
benen Anforderungen flir den geférderten
Wohnbau ein, damit Wohnen wieder leist-
bar wird", so Wolschner.
0 /

Clip Nr: 7556691

Osterreichische bauzeitung
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Konstante Entwicklung

Leichte Umsatzstelgerungen trotz riickldufigem Marktumfeld.

Mit seinem Konjunkturbarometer erhebt der Verband Osterrei-
chischer Beton- und Fertigteilwerke (VOB) halbjéhrlich die Stim-
mung seiner Mitgliedsbetriebe im Hinblick auf die Entwicklung
des eigenen Unternehmens, aber auch der gesamten Branche. Jetzt
liegen die aktuellen Ergebnisse vor, die zeigen, wie die Branche die
laufende Riicknahme des kommunalen Budgets kompensiert. Die
Entwicklung bleibt weiterhin zufriedenstellend, wobei Umsatz-
riickginge allerdings nicht ausgeschlossen werden kénnen.

Dem laufenden Geschiifisjahr 2013 bescheinigen die VOB-Mit-
gliedsunternehmen positives Potenzial, starke Verdnderungen wer-
den allerdings nicht erwartet. 77 Prozent der Unternehmen rech-
nen mit einem eher zufriedenstellenden Geschaftsjahr, Genauso
viele prognostizieren dem eigenen Betrieb jedoch auch gleichblei-
bende Umsétze, nur 13 Prozent gehen von einer Steigerung aus.

Info: www.voeb.com
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Mundl betoniert: ,Beton is do ned deppat!“- immonet.at
04/03/13

imm£net.at

Immaobilien, Projekte und Mirkte in Ostesreich und CEE

Sie sind hier: Home : Vermarktung » Marketing » Merkatz betoniert Login  EJ

Mundl betoniert: "Beton is do ned deppat!”

Karl Merkatz alias Mundl ist wieder im Fernsehen. Der
Schauspieler mit Jahrgang 1930, Verkdrperung der
herzlichen aber oft aufbrausenden dsterreichischen
seele, lachelt wieder von den Bildschirmen - diesmal
als liebenswerter Opa, in einem Werbespot. Seine

= Botschaft: "Beton is do ned deppat”.
|
. Emotional positiv besetzen
: Bis Mitte Juni lauft der neue TV-Spot fir das
L heimischen Betonmarketing im ORF - 88 Mal, um die

Outtakes der Werbekampagne | Zielgruppe zu erreichen jeden Sonntag, Montag und
Dienstag. Mit einem klaren Ziel, verrat Gernot
Brandweiner, Vorsitzender des Betonmarketing
Osterreich (BMO) und Geschaftsfiihrer des Verbandes
Osterreichischer Beton -und Fertigteilwerke (VOB): "Wir
wollen das Image des Betons weiter verbessern,
emotional positiv besetzen. Weil Beton so stark
verwendet wird, ist er fir Viele ein Feindbild. Das
andert sich aber, wenn Beton erklart wird.”

mpagnm‘g_lfon is do nn{lﬁ

& BMO/ APA-Fotoservice /Hautzinger

Mit Karl Merkatz (r., hier mit -

Robert Holzer, Vorstand BEMO) Beton-Werbetrommel rithren Deutsche

ist ein Glicksgriff gelungen. Die Marke Beton hat die Karlsruher Agentur Salt
Uber die Héhe der Cage wird gekonnt als Werbespot sowie Plakat- und Magazin-
freilich kein Wort verloren. Sujets in Szene gesetzt. Seit finf Jahren rithren die

Deutschen die heimische Beton-Werbetrommel.
Brandweiner: "FUr uns waren sie damals die Besten. Die
dsterreichischen Agenturen haben nicht so gut
zugehort und frische Ideen gebracht. Und eigentlich ist
es ja egal wo die sitzen.”

Imagewandel seit 90er Jahre
Grundsatzlich hat sich das Image von Zement und
ice/Hautzinger N .
a Beton in den letzten Jahrzehnten bereits stark
gedndert: Heute ist der Baustoff als Sichtbeton
architektonisches Stil-Element. In seiner Funktionalitat

& BEMO/APA-Fotose

Bei der Prasentation des Spots

im Wiener Motto am Schiff

bedankte sich die bei der Bauteilaktivierung - Heizen und Kihlen mit
Beton-Lobby beim Speichermasse - ein hochmodernes Produkt. Aufgrund
asterreichischen Criginal. seiner Langlebigkeit nachhaltig. Was ist seit den 90er
Gernot Brandweiner (2.v.1) Jahren passiert? Wie ist der Wandel weg vom vormals
sprach mit immonet.at iber verpdnten Synonym Zubetonieren gelungen? "Das hat
die Kampagne. mehrere Grinde. Kampagnen tragen dazu bei, machen

aber nur einen Teil aus. Die meisten Firmen versuchen
das Optimale bei Auftritt, Umweltvertraglichkeit und
anderem herauszuholen. Da geschieht intern viel, was
sich auch nach auBen tragt.” Ein Beispiel: Friher
wurden LKW-Mischer als dreckig wahrgenommen,
heute wird penibel auf Sauberkeit geachtet. Aber es
gibt noch mehr Griinde, so Brandweiner: Der Baustoff
- F Beton hat sich weiterentwickelt. Es gibt kein Standard-
.g KREUTZER FISCHER & PARTNER <% ‘Gemisch mehr. Die gute Architektur hat Beton als
Baustoff entdeckt. Die Vielseitigkeit in der Funktion.
Nicht umsonst, so der VOB-Geschaftsfihrer, hitten die
meisten Siegerprojekte beim Staatspreis fur
Architektur und Nachhaltigkeit punkten konnen -
unter Verwendung von Beton.

©® KREUTZER FISCHER & PARTNER =4

Beton am Markt: Rickblick

und Prognose.

Lieferbeton am Mark::

Riickblick und Prognose.

04.03.13 Helmut Melzer



Verstarken: Speichermasse und Ausbildung

Der eingeschlagene Weg sei aber noch lange nicht zu
Ende: "Beton als Speichermasse zum Heizen und
Kiihlen etwa ist noch nicht in der Breite bekannt. Das
dauert etwas. Ebenso die weiteren Bemihungen zu
noch besserer Ausbildung. Beton bendtigt auch die
richtige Anwendung.”

Print-Sujets

— voud Beton it net depper® Fibchen aus Deton Oberseugen sicht
st durch e urschlagbace Lebensdaaer. See bieten auch eine
profe Vielfalt an Design. und Cestaltungsmbgichivelen S0 werden
Garten und Ternasse v gand persdniichen Erholungsoate

www. fuer-immer-beton.at beton

~——
A Werte fix Conerstionen

(1 von 3)




Weekly Business News
Opinion Leaders Network <news@news.leadersnet.at>

Do 07.03.2013 01:22

Fiinf Jahre Betonmarketing in Osterreich m

Prasentation der Jubildumskampagne.

Etihad Airways startet weltweite
Werbekampagne m

"Die Welt ist unser Zuhause, Sie sind unser Gast”

Ertragswende bei der Erste Group

483 Millionen Euro Gewinn.

65 Millionen Euro fiir Jungunternehmer

Austria Wirtschaftsservice und Erste Bank stellen Fonds zur

Verfugung.

MMl
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Betonindustrie Karl Merkatz erklart als Testimonial in der neuen Werbekampagne, warum Beton ,ned deppert" ist

Innovationen schaffen tragfahige Basis

Wien. ,Werte fiir Generationen
-5 Jahre BM(Q" lautete das Motto,
unter dem sich kiirzlich die Vertre-
ter der Verbénde des Betonmarke-
tings Osterreich (BMO) erstmals
der Offentlichkeit priisentierten.
Anliisslich des Jubiliums wurde
die aktuelle TV-und Print-Kampa-
gne vorgestellt, mit der man auf
die vielen Vorziige des Werkstoffs
aufmerksam machen mdchte.

Modern & effizient

Die Betonindustrie erwirtschaf-
tet jihrlich einen Gesamtumsatz
von rund 1,22 Mrd. €, dazu kom-
men noch weitere 200 Mio. € von
gewerblichen Betrieben im Bereich
Fertigteile und Transportbeton:

Stolz ist die Branche auf ihren
Innovationsgeist, in dessem ¥o-
kus der Systemgedanke sowie die
laufende Optimierung der Werk-
stoffzusammensetzungen stehen.
Das betrifft etwa komplexe Sy-
steme im Abwasserbereich, hoch-
technisierte Kaminsysteme im
Niedrigstenergie- bzw. Passiv-
hausbereich oder Bodenbel&ge und
Pflasterungen.

Zum eigenen Gebrauch nach §42a UrhG. Anfragen zum Inhalt und zu Nutzungsrechten bitte an den Verlag.

Vor Kurzem ging in Paris die
Uberarbeitung der auch fir
Osterreich bindenden Europi-
ischen Betonnorm (EN 206) ins
Finale. Dabei wurde erstmals die
Verwendung von Recyclingmateri-
al festgeschrieben, ein Ansatz, der
in Osterreich léngst zur géngigen
Praxis gehort, etwa durch die Ver-

A h n Alt"

g von aufgeb

beton beim Bau neuer Betonstra-
Ben. Die Verankerung dieses As-
pekts auf européischer Ebene sieht

Karl Merkatz (Schauspieler),

nln.r.: Peter Neuhofer (Bl , Gernot Brandweiner 0), Bernd Wolschner (BMO),
Karl & 2 (Scl rf Mé)Go::othmm(BMﬁ)mFgobmFl-bmtBMgr ). 4

die ésterreichische Betonbranche
daher als eine klare Bestitigung,
dass sie seit Jahren auf dem rich-
tigen Weg ist.

Am richtigen Weg

«Die Branche entwickelt sich
standig weiter. Uns ist auch wich-
tig, dass neue Konzepte moglichst
rasch von der breiten Masse der
Fachleute angewandt werden kén-
nen und dafiir ist eine hochwer-

tigen Weiterbildung aller Mitar-
beiter am Bau wesentlich®, erklart
Peter Neuhofer, Beiratsmitglied
des BMO.

.Der Systemgedanke
.sowie die laufen-
de Optimierung der
- Werkstoffzusammen-
sefzungen stehen im
Fokus unserer
Innovationen.

PETER NEUHOFER, BMO

Aus diesem Grund wurde bereits
2005 die Betonakademie’ gegriin-
det, in der inzwischen Gsterrei-
chweit mehr als 30 verschiedene
Seminartypen angeboten werden.

www.betonmarketing.at

7
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“Der Beton is ned deppert

Mit dem Slogan ,Fiir immer Beton' wirbt seit Montag Karl Merkatz im TV
fiir den Baustoff. Etathalter und umsetzende Agentur ist die Karlsruher Salt

Karl Merkatz. bleibl seinen Vorliehen
fiir Produkte, die mit einem B anfangen,
treu, Nach dem viel geliebten Bierist es
diesmal Beton. Uind so stehen er, nied-
liche, blonde Miidchen und der graue
Baustoff im Mittelpunkt der neuen TV-
und Print-Kampagne von Betonmarke-
ting Osterreict: (BMO), die scit 4. Mdrz
on air ist. BMO) ist ein Zusammen-
schluss von Verbiinden der Zement-,
Betonfertigteil-, Transportbeton- und
Zusarzmitelhersteller  Osterreichs,
Sein Ziel ist es, das Image und den
Marktwertvon Beton absatzwirksam zu
steigern. Die Zielgruppen sind die
Endkunden, die Absatzmittler wie Ar-
chitekten, Bauingenieure, Linder und
Gemeinden, Handel und die Offent-
lichkeit. Fiir die Umsetzung wurde be-
reits vor filnfeinhalb Jahren zu einem
internationalen Pitch geladen. Dabei
gewanndie Karlsruher Agentur Salr, die
zuerst fiir Verwunderung sorgte, weil
sie vorerst eine Strategie und keine
Bildlosungen prasentierle. Seither ist
sie Erathalicr. Die Idee zur aktuellen
Kampagne schildert Salt-Geschiftsfiih-
rer Alexander Malauschek: ,, Fiirimmer
Beton' und ,Weil Beton ned deppertist’
als Aussagen zu unserem Motto ,Werte
fiir Generationen' heifst: Wir wollten
den Gencrationen-Aspekt mit den Be-
tonthemen aufsympathische Weise mit
einer bekannten dsterreichischen Per-
sonlichkeitin Verbindung bringen” Die
optische Nikolaus- und Engelchen-
assoziation st bewusst gesetzt, Das
Konzept entstand gemeinsam mit dem

Kiinstler Peter Altneder. Gedreht und
geshootet wurde {iber fiinf lage in
cinem Privathaus im Bregenzerwald.
Die Kampagne umfasst Anzeigen in
Tageszeitungen, Lifestyle-Magazinen
und B2B-Medien, PR, Homepage, TV
und Werbemittelgestaltung, ef

Auftraggeber: Beton Marketing Oster-
reich Agentur: Salt Geschiiftsfithrer:
Alexander Malauschek Konzept, Um-
setzung, Regie: Alexander Malau-
schek, Peter Almeder Filmproduldion:
Kambeck Film, Karlsruhe Schauspie-
ler: Karl Merkatz Kinderschauspiele-
rin: Johanna Fotografie: Alexander
Stiebritz

Gedreht und geshootet wurde in diesem Privathaus im Bregenzerwald. Bei
dieser Architektur spielt tatsdchlich der Beton die Hauptrolle,

Fiir die Anzeigen
und den Spot
waren drei
hiibsche junge
Damen an der
Seite von Profi
Karl Merkatz
heschiftigt, der
den Opa lieb und
schlau anlegte,

© Aareion Stibltz (k)

el Beton Iy nat deppent] Beton und Designgahen Hardin Hard
D e BRI bt Uil seli e FICLeREE 0 Foom und Farhe

03 S o
Vhlmtraum, obJURg odet SIL NI e kst

- beton

™ \ierte fir Generationen

wwwfuer-immar-baton.at

Das Team der
Agentur Salt mit
seinen Darstel-
lern am Set. Die
Karlsruher be-
trouen in Oster-
reich auch noch
den Verband
Oslerreichischer
Beton- und
Fertigteilwerke
und die Firma
Semmelrock.
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Planen und

Kaum ein anderer Baustoj prigt das moderne
ff prégt

Em wesenthcher Grund da-

- fuirist die vielfltige Einsetz-

barkeit des massiven Bau-

 stoffes: Ob bei Bau- und Fas-

sadengestaltung, der Anle-
gung Gffentlicher Platze und

- Wege (oder auch privater

Terrassen!) — der Beton er-

 dffnet hier unzahlige Mog-

lichkeiten. A seiner

" besonderen Eigenschaften

kann er sowohl optische,
statische als auch bauphy-
sikalische Anforderungen
bestens erfiillen.
Architekten schitzen vor al-
lem die Mﬁghchke:t, mit Be-

ton auch formal auRerge-

gouacbhaltrgmederkemn mit seinen

wﬁhnhche Bauten zu rea-

lisieren.

Ein besonderes Projekt . . .
Der Wiener Bezirk Simme-
ring ist seit rund zwei Jahren
_sowohl um ein aufRerge-
wohnlxches Konzept als
auch um ein ebensolches
Gebidude reicher. Aufdem
Areal des ehemaligen Sim-
meringer Marktes vercinen
sich gleich drei Bildungsein-
richtungen unter einem.
Dach: Volksschule, Musik-
schule und eine Zweigstelle
der Biicherein. Gedankliche
und planerische Offenheit
waren gefragt, denn die ver-

11
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Leben

schiedensten Ziel- und Al-
tersgruppen sollten allein
schon durch das Gebdude
selbst zu einem altersunab-
hiéngigen freien Gedanken-
austausch motiviert werden.
Auch eine gewisse ,Schwel-
lenangst“ vor allzu starren -
Bildungseinrichtungen soll-
ten von Anfang an schon
rein optisch genommen
‘werden. Besonders grofer
Wert wurde daher auf den
Vorplatz, der zum Bildungs-
zentrum fiihrt, gelegt. Archi-
tekt Martin Kohlbauer: ,Um
eine rdumliche Tiefe zu
schaffen, habe ich den
gréflumbglichen Vorbereich
geschaffen. Als multifunk-
tioneller Platzraum wird die-
ser bis tief in das Zentrum
des Geb#udes gefithrt. Dabei
war mir die Durchdringung
von Innen und Auflen ein
zentrales Anliegen.”

Exklusives
Um diese Zielsetzungen op-

timal zu verwirklichen, wur-

de fiir die Flachengestaltung

eigens ein Betonstein mit
einem neuen Farbton ent-
wickelt. ,Die Vorgabe des

Planers war, den Farbton der ‘
- Fassade und der Innen-

raumverfliesung auf die Au-
Renanlagen zu {ibertragen”,
erldutert Robert F. Holzer,
Vizeprisident des VOB (Ver-
band Osterr. Beton-tnd
Fertigteilwerke).

Die Oberfliche der Beton-
steine ist rau. Einzelne For-
malte sind tiber eine Linge
von 60 Zentimetern halb-
seitig sehr fein gestrahlt, Die
betonrauen und feinge-
strahlten Oberflidchen sor-
gen mit ihren zarten Struk-
turunterschieden fiir einen
changierenden und leben-
digen Charakter.

Format und Verlegeart der
Betonsteine wurde dabei an-
ndhernd ident gestaltet. So
ergibt sich ein besonders
harmonisches und anspre-
chendes Flachenbild des

Vorplatzes. Aber auch ein
Blindenleitsystem wurde in
die Steinoberflache einge-
friist. Weiteres Plus: die wirt-
schaftlichen Kosten.

Zahlt als: 5 Ausschnitte, erschienen in:
Burgenland, Karnten, Niederosterreich, Oberdsterreich, Salzburg, Steiermark, Tirol, Vorariberg, Wien, Wien Abendausgabe
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DANUBE FLATS GMBH

Direktander Neuen Donau sollinden néchsten zwel Jahren einneues
architektonlsches Landmark mit atirakliven Wohnungen entstehen.

Geht es nach dem Projektentwickler, istder Baubeginn 2014, Dann
entstehtmit dem Wohn-Ensemble . Danube Flats® am Standort des
ehemaligen Cineplexx-Kinosneben der Reichsbriicke einneues ar-
chitektonisches Highlight an der Neuen Donau. Ziel ist auBardem,
im Zuge der Bauarbeiten das Areal neu zugestalten. So soll sich der
eher ki isermihlenszu e b Stadttailent-
wickeln, Geplant sind auch viele Grinfidchen. www.danubeflats.at
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Blick

Wie wollen die Oster-
reicher wohnen,
worauflegensie Wert?
Aktuelle Studien
geben Aufschluss.

ild, romantisch und auBerge-

wohnlich—so mbgenesunsere
deutschen Nachbarn. Bai einer Um-
frage zum Thema ,Wie wirden Sie
denn gerne wohnen?" entschieden
sich 67 Prozent gegen die tblichen
Immabilien. So gaben gleich 25 Pro-
zent der Befragten an, dass sie am
liebsten ein Hausboot auf einem ro-
mantischen Fluss beziehen warden.
21Prozententschiedensichfareinen
abgelegenen Bauemhof und elf
Prozent wahlten das Haus auf vier
Radern. Sie wilrden am liebsten mit
einem Wohnmobil durch die Lande
ziehen. Die Osterreicher geben sich
dawesentlich wertbestandiger. Eine
aktuelle TrendstudievonImmobilien-
Soo_u124 zeigt, dass unsere Mit-
birger prinzipiell einigermaBen zu-
frieden mit inrer Situation sind. Kénn-
ten sie es sich aussuchen, dann wiir-
de aber jader zweite Osterrsicher
geme ein Haus beziehen. Ein Viertel
der Befragten entschied sich hin-
gegen flr eine Eigentumswohnung.
Die beiden Klassiker verdrangten so
alle undblichen Wohnformen aus
dem Ranking.

ERDVERBUNDEN

Was das Wohnen betrifft, zeigen sich
die Osterreicher also nach wie vor
konservativ. Hausboot oder gar ein
Wohnmobil, daskommtihnennichtin
den Sinn. Wenn sie wirklich die Wahl

Seite: 1/8
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hatten, dann warden sie sogar auf
eine Mietwohnung verzichten. Die
Umfragezeigtganzdeutlich: Gehtes
tatsachlich um die Erfillung eines
privaten Wohntraums, dann solite es
schon Eigentum sein. Fir eine Miet-
wohnung kénnen sich nur sieben, flr
ein Haus zur Miete sogar nur zwei
Prozent der Osterreicher erwarmen.
Der Wunsch nach einem Eigenheim
ist aber auch mit dem Alter gekop-
pelt: In der Gruppe der 30- bis 49-
Jahrigen sprachen sich die meisten
frden Kauf einer Immobilie aus. Bei

den 30- bis 39- Jahrigen waren es
gleich 71 Prozent, bei den 40-bis 49-
Jahrigen sogar 75 Prozent. 38 Pro-
zentderOsterreicherwohnenderzeit
allerdings in einer Mietwohnung.

WOHLFUHLFAKTOR

Auchwenn der Wunsch nach Eigen-
tum bei den Osterreichern prinzipiell
stark ausgebildet ist, so zeigen sie
sich nicht unzufrieden mit inrer aktu-
ellen Situation. ,Der Immobilienbe-
stand in Osterreich ist im internatio-
nalen Vergleichsehrhochwertig, das

GroRe: 100% SB: VOB
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WERBUNG

Am Standort des ehemaligen Cineplexx-Kinos neben der Reichsbriicke erfolgt
hewer der Spatenstich fiir die ,, Danube Flals" - einer aubergewdhnlichen Wohneinheit

1
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Der Bautrager SEG entwickelt Wohnungen in Wien. Linkes Bild: Strohberggasse im 21. Bezirk. Mitte oben: Friedrich-Kaiser-Gasse, 1160 Wien. Mitte unten:

spiegelt die Zufriedenheil der Be-
fragten wider", erkiért Patrick Schen-
ner, Counlry-Manager von Immobili-
enScout24 die Zahien. Tatséchlich
kannsich fast ein Viertel der Osterrei-
cherimMomentaufeiner Flache zwi-
schen70und90Quadratmeternaus-
breiten. Dabeistehenihnen drei Zim-
mer zur Verfligung - das gaben im-
merhin 24 Prozent der Befragten an,
Ein separates Badezimmer, Schiaf-
zimmerundWCin der Wohnungsind
mitllerweile weitgehend Standard.

Nach ihren gréBten Wanschen be-
fragt. gaben die Osterreicher mehr-
heitlich an, dass ihr Zuhause 140
Quadratmeter groB sein solite. Ganz
weit oben auf der Hit-Liste sind auch
Balkon, Loggia oder Terrasse zu fin-
den. Fr 97 Prozent macht so ein
AuBenbereich das Wohngllick erst
pertekt. Bei deridealen Immahilie ist
fir 92 Prozent eine Garage oder Car-
porteinabsolutes Muss, DerWunsch
nach einem Garten ist mit 82 Prozent
fast schon abgeschlagen. Und fast

jeder Zweite fraumtvon einem Swim-
mingpool. Diesen Traum konnten
sichinder Realilat aber nurzehnPro-
zent der Osterreicher erflillen.

HINDERNISSE AM WEG

Die Studie untersuchte auch, warum
2wischen Wunsch und Realitat in
Osterreich ein tiefer Spalt klafft. Im
Schnitt geben unsere Mitburger im
Monat 550 Eurofar das Wohnen aus.
Warumes fir dassobegehrte Eigen-
heim nicht reicht, liegt auf der Hand:

Esfehlen einfach die finanziellen Mit-
tel. Nur 20 Prozent der Befragten
gabenan, dass sie sich einfach noch
nicht festlegen wollten. Jeder Dritte
betonte allerdings, dass er sich in
Zukunftseinen Traurmvom Eigentum
sicherlich erfilllen werde. Die Oster-
reicher waren laut der Studie im
Durchschnittbereit, 268.0C0 Euro far
ein Eigenheim auszugeben. Fir zwei
vondreiBefragtenistklar, dass siefar
den Kauf ihres Wohntraums einen
Kredit aufnehmen massen. Damit

Einzelei

Fixkaufp

Seeresldenzen-7 Einfamilienhduser
entum - Zugang zum Badesee,
ebenerdig (Atrium) oder 2weigeschossig,
reis ab Euro 419.000,--
Heizwdrmebedarf: 33 bzw. 35 kWh/m2.a

KONTAKT: 02682 65560 - verkauf@nebau.at
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Eine weitere akiuelle Befragung be-
leuchtet das Verhalten bei Bau und
Sanierung. Das Unternehmen Saint-
Gobainlsover Austria analysierte da-
fir die gefiinrien Beratungsgespra-
che auf der ,Klagenfurter Hauslbau-
ermesse”, der Salzburger Bauen
undWohnen“undderWiener ,Bauen
undEnergie®., Die Absichtserklarn-

SEG

senschaftlichen Anspruch stellt,
zeigt sie die Richtung unmissver-
standlichauf. Unter den 149 Befrag-
ten wirden nur 13,5 Prozent im Mo-
ment neu bauen. Ein eher mageres
Ergebnis. Die Halfte dieser Bau-
herren—namlich 55 Prozent-hatsich
bei dem Vorhaben ein Niedrigener-
giehaus zum Ziel gesetzt. Zehn Pro-

| b ST RS R PR
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Dadlergasse. Rechts; Stolberggasse, 5. Bezirk

rechnen siemit einer Finanzierungs-  gen der Bauherren sind absolut ein-

héhe von bis zu 140.000 Euro. deutig*, betont die zustindige Mar-

ketingleiterin Monika Dol |, Selbst

IN DIE HAND GENOMMEN wenn diese Befragung keinen wis-

Der Bautriger entwickelt frei finanzierte Eigentumswohnungen, Das ak-
tueliste Beispiel wartet in Rudolisheim-Fonihaus auf Bewohner.

Im 15. Bezirk, in unmittelbarer Nihe zur Mariahilfer StraBe und dem Dad-
ler- und Auer Welsbach-Park entsteht ein moderner Wohnkomplex, Die
26 Eigentumswohnungen mit einer Fldche zwischen 40 und 95 Quadrat-
metern bieten eine offenen Grundrissgestaltung, sind gut ausgestattet
und durch groBe Glasfronten lichtdurchflutet. Alle Einheiten sind mit
Balkon, Terrasse cder einem Eigengarten ausgestattet. Der Bautrager,
die SEG, wurde 2012 bereits zum zweiten Mal mitdem IMMY ausgezeich-
net-ein untragliches Zeichen fiir die kompetente und rasche Betreuung
der Kunden sowie professionelle Beratung. www.seg.at

=
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PALD

ARWAG

Der Bautrager stellt gerade eine bemerkens-
werte Anlage in der ,Stadt des Kindes" fertig.

Die Lage ist einmalig: Mitten im Wienarwald
wird gerade eine auBergewdhnliche Wohn-
anlage fertiggestelt. Sie befindet sich auf
dem Gelande der ,Stadt des Kindes". Der
siidostliche Teil dieses ehemaligen Kinder-
und Jugendheims wurde vom Unternehmen
ARWAG komplettumgestaltet, Das Ergebnis
Isteine Anlage 131 Wohnungen, davon 95 in
denNeubautenund36imsaniertan Bestand.
- Die Gesamtanlage, inklusive der nordwest-
lichen Halfte an der Mihlbergstrae, welst
insgesamt256 Wohnungenauf. Esistdie Viel-
falt, die Gberzeugt: Neben klassischen Woh-
nungen sind reihenhausartige Wohnungen
und Maisonetten entstanden. Jede Einheit
verfigt aber einen eigenen AuBenberelch.
Der ganzen Anlage stehtdas sanierte Hallen-
bad mit Sauna und der 700 Quadratmeter
groBie Sporhallen-Berelch fral zur Verfo-
gung. Auch die Infrastruktur und die Anbin-
dung an die 6ffentlichen Verkehrsmittel ist
einmalig. www.arwag.at

30 Jahre war hier ein Kinder- und Jugendheim untergebracht, nun wurde der Bestand ergénzt und saniert. Ergebnis: eine einmalige Anlage

zent schwebt hingegen ein Passiv-
haus vor. Erstaunlich ist, dass sich
nur fiinf Prozent mit dem Mindest-
standard der Bauordnung zufrieden
geben. ,Was uns wirklich gewundert
hat, war, dasssich 30Prozentder Be-
fragten noch gar keina Gedanken
(lber den Baustandard gemacht

haben", arklart DAl und schlieBt dar-
aus, dassdigInformationsarbeittber
energieeffizientes Bausn in Cster-
reich waiter verstérkt werden muss.

AUS ALT MACH NEU
Annlichen Nachholbedarf orteta die
Befragung von Saint-Gobain Isover

Austria bei der Sanierung. Es zeigte
sich, dass sich 86,5 Prozent der Be-
fragten fr diese Variante entschie-
den haben. Doch CGber das Wie
herrscht nach mehr Uneinigkeit als
bei den Hauslbauern: Mit 63,5 Pro-
zentistder Anteil derer, die Oberden
Energiestandardnoch nichtnachge-

dachthaben, deutlich hdher. Im Min-
deststandard wollen hingegen 18,6
Prozent sanieren. 15,5 Prozent ga-
ben an, auf Niedrigenergiehaus auf-
bassern zu wollen. Nur 2.4 Prozent
nannten die Sanierung im Passiv-
haus-StandardalsZiel. Ddllziehtden
Schluss, dass ,die meisten Men-

Oster-Skiurlaub - in der eigenen Ferienwohnung - oben im Skigebiet

oglich « Tiefga

40 [NWEIEE SAMSTAG, 9. MARZ 2013
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schen immer noch denken, dass
Passivhaus-Standard in der Sanie-
rung nicht erreichbar wére, Wir mis-
sen aiso erfolgreiche Projekle viel
stérker bekannt machen. Wenn die
Bauherren Beispiele sehen, wird sie
das (berzeugen." Interessant ist
auch die Vorgangsweise bei der

Inder Stadt des Kindes" entstehen auch Relhenh&user und Malsonetten
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thermischen Sanierung. Wer sein
Haus energstisch verbessem will,
fangt damit meist ganz oben an: em
Dach. 32,5 Prozent der Befragten
betonten, dass sie die oberste Ge-
schodecke dédmmen wollen. Das
DachflieBtbei31 Prozentin die Uber-
legungen ein. Hier scheint das Wis-

/
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7. (&

sengroBzusein: Die Befragten kann-
ten die Zahlen aber Energieverluste.
BeialtenHausernverlassen biszu30
Prozent der Raumwarme iber das
Dach. Bel der MaBnahme einer ener-
getischen Sanierung hier anzuset-
zen, ist also auBerordentlich sinnvoll.
Mitentscheidend ist wahrscheinlich,
dassdieDammung der chersten Ge-
schoBdecke und wohl auch die des
Daches meist in Eigenregie und

damit sehr kostensparend durchge-
fthrtwerdenkann. Abgeschlagenist
die Fassade: Nur 12,6 Prozent der
der Befragten wollen hier etwas &n-
dem. Die Kellerdecke stellt bei der
Sanierung dag Schlusslicht dar.

WICHTIGER RUCKZUGSORT

Die Bedeutung der Energieeffizienz
eines Hauses scheint (berhaupt
noch nicht ganz in das Bewusstsein

" jm

o —

der Osterreicher vorgedrungen zu
sein. In einer aktuellen Studie von
s Real wurden 4000 Personen (ber
ihre Wohntraume befragt. Unter an-
derem wurde die Frage gestellt, ob
die Teilnehmer den Kaufeiner Immo-
bilie auch dann in Betracht ziehen
wilrden, wenn der Energieausweis
schlechte Zahlen aufweisan wirde.
54 Prozent der Befragten gaben an,
dass die Energieeffizienz zwar wich-

{ ERSTMALIG

WOHNEN IN TOPLAGEN WIENS

UF DER IMMOBILIEN

ARTUELL

tig,aberkeinMusssei. DieLage hétte
mehr Bedeutung, betonten 22 Pro-
zent. Als entscheidende Faktoren for
den Kauf wurde in erster Line die
Raumaufteilung genannt (52 Pro-
zent), gefolgt von Terrasse oder
Balkon (22 Prozent) und Gesamt-
fidche (18 Prozent). Und 33 Prozent
der Befragten betonten, dass ihnen
einErstbezugineinergeradeerstfer-
tig gesteliten Wohnung wichtig sei.
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Der Salzburger
Unipark Nonntal
prasentiert sich
optisch und
technisch auf
dem neuesten
Stand. Genutzt
wird hier elne
Bauteilaktivie-

rung mit Beton /

Knapo dahinter rangiert der Neubau
mit 31 Prazent. Ein sanierter Altbau
erscheint nur fiir 25 Prozent der Teil-
nehmer interessant. Finen anderen
Bereichtestete die Generali Geldstu-
die ab. Siewollte herausfinden, woftr
die Osterreicher im Jahr 2013 Geld
ausgebenwerden. Dabei stellte sich
heraus, dass ein Viertel der Bavolke-
rung in ihr Zuhause investieran wol-
len. 2011 waren es nur 19 Prozent.

Die Mehrausgaben far das Wohnen
entfallen mit 46 Prozen! aufl Miete,
Betriebs-undHeizkosten, mit39Pro-
zent auf die Einrichtung und mit 35
Prozent auf die Instandhaltung.

Ubrigens: Die unbeliebtesten Immo-
bilien sind laut einer deutschen Stu-
die von Immonet solche, die in einer
lauten Umgebung liegen. Kinderge-
schrei, Hundebsllen, Motorenlarm
rangieren oben auf der Ne-go-Liste.

vOB
Beton isteiner der Interessantesten Baustoffe. Das llegt an der vielseltigen
Nutzung, den optischen Méglichkelten und den energetischen Vortellen.

Die Kultur- und Gesellschaftswissenschaftliche Fakultat in Salzburg er-
strahit in neuem Glanz. Der transparent, leicht wirkende Komplex aus
Beton und Glas ist nicht nur ein architektonischer Hingucker: Erist auch
die gréBte dffentliche Geothermie-Anlage Osterreichs. Die Erdwéirme
wird zum Kilhlen und zum Heizen genutzt. Fir die Methode der Klima-
tisierung mit thenmischer Bautellaktivierung sind Betondecken, die von
Rohrendurchzogensind, Voraussetzung. Das Wasser-Glykol-Gemisch,
dasdurchdie RohreflieBt,gibtbeiBedarfWarme oder Kahleanden Beton
ab. Die Uni im Nonntal setzt damit neus MaBstabe. www.voob.com
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Zahlt als: 5 Ausschnitte, erschienen in: -
Burgenland, Erste Ausgabe, Niederdsterreich, Oberosterreich, Osterreich, Tirol, Wien

Zum eigenen Gebrauch nach §42a UrhG. Anfragen zum Inhalt und zu Nutzungsrechten bitte an den Verlag. Seite: 8/8



Datum: 01.03.2013 12:35:00
Medium : www solidbau.at

»OBSERVER<« Stichwort VOB

Clipping Mr.: 54235429
Wirtschaft und
Technik am Bau

Kdh e 824
Home MNachrichten Themen Dies& Das Meinung Ranking Bautech-Preis E-Paper

ed | Kontakt | Medi

INNOVATIVE PROJEKTE 10.03.2013 08:55

Beton ist mehr als die Summe aller Teile

Werte fiir Generationen - 5 Jahre BMG* lautete das Motto, unter dem sich Ende
Februar die Vertreter der einzelnen Verbinde des Betonmarketings Osterreich
(BMO) erstmals der Offentlichkeit prasentierten

Das BMO betreibt Marketing fur einen
Sektor, der in Osterreich im industriellen
Bereich ca. 1,22 Mrd. Euro Umsatz macht
und fast 5.500 Mitarbeiter beschéaftigt. Dazu
kommt noch der gewerbliche Bereich mit
geschatzten weiteren 200 Mio. Euro Umsatz
und 800 weiteren Mitarbeitern in den
Segmenten Fertigteile und Transportbeton.
LHier hat es sich in der Vergangenheit als
sinnvoll erwiesen, an einem Strang zu
ziehen, auch wenn die Produkte, die die
Betonbranche erzeugt, sehr unterschiedlich
sind®, erklart der BMO-Vorsitzende Gernot
Brandweiner. ,Im BMO konzentrieren wir uns
bewusst auf die Gemeinsamkeiten: Wir
arbeiten alle an und mit einem Baustoff, der
oY Gefaltmir B Zeige deinen Freunden, dass modern, effizient, sicher, gestaltbar und

dir das gefallt. nachhaltig ist. Beton schafft Werte fur
Generationen. Das ist eine Tatsache und ein
idealer Ausgangspunkt fur gemeinsame
MaBnahmen.™




Noch nie war der Handlungsbedarf fur
nachhaltige Entwicklung dermaben dringend
wie heute. Deshalb bringt sich die
Vereinigung der Osterreichischen
Zementindustrie (VOZ) verstarkt in die
Entwicklung innovativer Verwendungen und
Einsatzmdglichkeiten von Zement und Beton
ein. Das Multitalent Beton bringt bereits
heute samtliche Kriterien nachhaltigen
Bauens in wirtschaftlicher, sozialer und
tkologischer Hinsicht auf den Punkt, wie
auch das Thema Heizen und Kihlen zeigt.
«Die thermische Speicherfahigkeit von Beton
muss aber weiter forciert und noch starker
genutzt werden®, fordert Gernot Tritthart,
stellvertretender Vorsitzender des BMO.
Beton hilft als idealer Warme- und
Kaltespeicher Betriebskosten zu senken,
CO2-Emissionen zu vermeiden und Energie
zu sparen. Das bedeutet einen wichtigen
Schritt in Richtung energieautarkes Haus.
LGerade dafur”, so Tritthart, ,ist ein
Umdenken bereits in der Planung notwendig:
Die Basis fur nachhaltige Gebdude liegt in
einer intelligenten Bauwerksplanung, bei der
dem innovativen Potenzial von Beton voll
Rechnung getragen wird.” Was heute bereits
alles maglich ist, zeigten die Pramierungen
des Staatspreises ,Architektur und
Nachhaltigkeit 2012™: Fanf der neun
ausgezeichneten Projekte sind Bauwerke, die
in Betonbauweise errichtet wurden, von den
Ubrigen vier basieren drei auf
Mischbauweisen. ,Wirden diese Gebdude
noch mit Bauteilaktivierung ausgestattet,
ware das nachhaltige Gedankengut noch
umfassender umsetzbar®, hob Tritthart
hervor.
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Beton und damit auch Transportbeton wird
nach normativ festgelegten
Zusammensetzungen produziert. Nur die
Einhaltungen von immer aktuellen und am
Stand der Technik gehaltenen Normen und
Regelwerken gewdhrleisten seine Qualitat.
Letzte Woche ging in Paris die Uberarbeitung
der auch fur Osterreich bindenden
Europdischen Betonnorm (EN 206) ins Finale.
Dabei wurde erstmals die Verwendung von
Recyclingmaterial festgeschrieben, was in
Osterreich langst zur géngigen Praxis
gehdort, etwa durch die Verwendung von
aufgebrochenem Altbeton beim Bau neuer
BetonstraBen. Die Verankerung dieses
Aspekts auf europaischer Ebene ist fir die
dsterreichische Betonbranche eine klare
Bestatigung, dass sie seit Jahren auf dem
richtigen Weg ist. Der Guteverband
Transportbeton (GVTB) ist im
Betonnormenausschuss mit zwei Vertretern
aktiv und hat damit diese zukunftsweisende
Novellierung mitgetragen.

«Die Branche entwickelt sich standig weiter.
Uns ist auch wichtig, dass neue Konzepte
mdglichst rasch von der breiten Masse der
Fachleute angewandt werden kénnen und
dafur braucht es hichste Anstrengungen zu
einer hochwertigen Weiterbildung aller
Mitarbeiter am Bau®, erklart Peter Neuhofer,
Beiratsmitglied des BMO. ,Aus diesem Grund
hat der GVTB 2005 gemeinsam mit der
Osterreichischen Bautechnik Vereinigung die
Betonakademie gegrindet, wo inzwischen
tiber 30 verschiedene Seminartypen
osterreichweit angeboten werden. Das ist ein
weiterer Aspekt, der jenseits von Werbungs-
und Marketing-Themen eine
verbandsibergreifende Zusammenarbeit
sinnvoll macht.”
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Die Betonbranche ist gepragt von kurzen
Innovationszyklen, bei denen zunehmend der
Systemgedanke im Vordergrund steht und
von laufend optimierten
Werkstoffzusammensetzungen. Das betrifft
als Beispiele komplexe Systeme im
Abwasserbereich genauso wie etwa hoch
technisierte Kaminsysteme im
Miedrigstenergie- bzw. Passivhausbereich,
oder Bodenbeldge und Pflasterungen. Auch
der Verband Osterreichischer Beton- und
Fertigteilwerke (VOB) setzt deshalb
schwerpunktmaBig auf das Thema
Weiterbildung. SchlieBlich reprisentiert der
VOB mit seinen Mitgliedern Gber 80 % der
Umsdtze der gesamten Betonfertigteil- und
Betonwaren-Branche. Bis auf wenige
Ausnahmen liegen die VOB Unternehmen
ubrigens alle in Familienhand. ,Gerade auch
die kleinen Unternehmen im breiten Kreis der
Verwender unserer Produkte sollen Gber uns
ihren Schulungs- und Weiterbildungsbedarf
decken kénnen", sagt Bernd Wolschner,
Beiratsmitglied des BMO. ,Deshalb setzen wir
seit Jahren auf e-Learning und haben daflr
auch ein eigenes Tool entwickelt.”

[ Senden (= Drucken
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VOB-Konjunkturbarometer zeigt leichte Umsatzsteigerungen

- Osterreich Baublatt 02/13
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2%liiB-Konjunkturbaromﬂ.'ter zeigt

leichte Umsatzsteigerungen

Mit seinem Konjunktur-
barometer erhebt der Ver-
band Osterreichischer Be-
ton- und Fertigteilwerke
(VOB) halbjiihrlich die Stim-
mung seiner Mitgliedsbe-
triebe im Hinblick auf die
Entwicklung des eigenen
Unternehmens, aber auch
der gesamten Branche.

Jetzt liegen die aktuellen Er-
gebnisse vor, die zeigen, wie die
Branche die laufende Riicknah-
me des kommunalen Budgets
kompensiert. Die Entwicklung
bleibt weiterhin zufriedenstel-
lend, wobei Umsatzriickgiinge
allerdings nicht ausgeschlossen
werden kénnen. Der VOB warnt
vor weiteren Einsparungen im
Infrastrukturbereich und for-
dert leistbares Wohnen.

2012 konnte eine leichte Um-
satzsteigerung in einem riick-
laufigen Marktumfeld verzeich-
net werden: In der Umfrage
attestieren 74% der teilnehmen-
den VOB Unternehmen ihrem
eigenen Betrieb gleichbleibende
oder gestiegene Umsiitze,

Die Hauptgriinde fiir erzielte
Umsatzsteigerungen sehen die
Unternehmen im Ausbau des ei-
genen Leistungs- und Produkt-
portfolios bzw. in der Erschlie-
Bung neuer Geschiiftsfelder

FEBRUAR 2013

Zum eigenen Gebrauch nach §42a UrhG. Anfragen zum Inhalt und zu Nutzungsrechten bitte an den Verlag.

DI Dr. Bernd
Wolschner,
Prasident
des Verband
Osterrei-
chischer
Beton-

und Fertig-
teilwerke
(vdB)

(40%) sowie in der Erweiterung
des Kundenstocks bzw. dem
Ausbau der eigenen Kapaziti-
ten (40%). Firmenzukiufe/Fusi-
onen bzw. Vertinderungen im
Marktsegment zéhlten fir 20%
zu den wichtigsten Griinden ge-
steigerter Umsitze,

Fiir Umsatzriickléufe (23%)
im Jahr 2012 wurden wie in
den vergangenen Jahren die
Auftragslage (45%) sowie die
Wirtschaftsgesamtlage und Ver-
#nderungen im Marktsegment
(je 18%) verantwortlich ge-
macht. ,Das Marktumfeld ist
riickldufig. Die Ergebnisse zei-
gen, dass die Unternchmen
auch im vergangenen Jahr er-
folgreich gegenstenern kannten,
die mangelnden Ausschreibun-
gen werden sich aber weiter-

hin bemerkbar machen®, kom-
mentiert DI Dr. Bernd Wolsch-
ner, Prasident des VOB, die Um-
frage.

Prognosen fiir 2013

Dem laufenden Geschiifts-
jahr 2013 bescheinigen die
VOB-Mitgliedsunternehmen po-
sitives Potenzial, starke Veréin-
derungen werden allerdings
nicht erwartet, 77% der Unter-
nehmen rechnen mit einem
eher zufriedenstellenden Ge-
schifigjahr. Genauso viele prog-
nostizieren dem eigenen Betrieb
Jjedoch auch gleichbleibende
Umsiitze, nur 13% gehen von ei-
ner Steigerung aus. Die Auf-
tragslage wird dabei als wich-
tigster Exfolgsfaktor gesehen —
sowohl bei prognostiziertem
Aufschwung (25%) als auch
Riickgang des Umsatzes (35%).
Auch die Mitarbeiterzahl wird
der Selbsteinschiiizung der Be-
fragten zufolge (70%) in ihrer
Gesamtheit stagnieren, langfris-
tig gesehen sogar sinken, wie
Wolschner bestitigt. ,Wir rech-
nen zwar fiir 2013 mit einer zu-
friedenstellenden Entwicklung
der Branche, Umsatzriickgéinge
kinnen allerdings nicht ausge-
schlossen werden. Entscheidend
wird hier sein, ob die geplanten

Osterreich Baublatt

‘Wien, Februar 2013 - Nr. 1-2

Investitionen fiir Infrastruktur

getétigt werden. Wir betrachten
die Entwicklungen derzeit eher
mit Skepsis®, erklart Wolschner.

VOB sieht
Handlungshedarf

Die positive Entwicklung des
Wohnungsbaus ist aufgrund der
Sattigung des Marktes fir Vor-
sorgewohnungen mittelfristig
gefiihrdet. Auch Biiro-, Gewer-
be- und Industriebau lassen fiir
2013/2014 eine riicklaufige Ent-
wicklung erwarten. Im Tief-
bausektor hingegen wurde be-
reits 2012 ein dentlicher Riick-
gang verzeichnet. ,Verantwort-
lich filr diese Entwicklung sind
die reduzierten Budgets der
Kommunen und der Infrastruk-
turbetreiber. Das ist riskant,
denn hier steht letztlich die
Wettbewerbsfihigkeit der dster-
reichischen Exportindustrie auf
dem Spiel. Deshalb fordern wir
eine Beibehaltung der geplan-
ten Investitionen, Auflerdem
setzen wir uns fiir eine Vereinfa-
chung der iibertriebenen Anfor-
derungen fir den gefirderten
Wohnbau ein, damit Wohnen
wieder leistbar wird®, so der
VOB Prisident anschliefend

» www.yoeb.com
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Concrete Student Trophy 2013 Neues Wasserkraftwerk fiir
BiirgerInnen gesucht - APA OTS Online 11/03/13

Concrete Student Trophy 2013 Neues Wasserkraftwerk fiir Burgerinnen gesucht

Wien (0TS) - Jedes Jahr eine neue, spannende Herausforderung und ein Fixtermin bei
Osterreichs BauingenieurInnen und ArchitektInnen in Ausbildung ist die Concrete
Student Trophy. In einem interdisziplindren Prozess sollen gemischte Studententeams
fiur ein bestehendes Wasserkraftwerk in Scheibbs, Niederodsterreich, ein neues
multifunktionales Mutzungskonzept entwickeln. Die Anlage soll als
Niederdruckkraftwerk geplant werden und neben der Erzeugung von Energie auch als
architektonischer Blickfang fungieren. Die Concrete Student Trophy wird heuer bereits
zum achten Mal ausgelobt. "Die ausgeschriebenen Projekte sind praxisorientiert und
haben auch realistische Chancen auf Umsetzung, wenn die Rahmenbedingungen passen",
freut sich DI Felix Friembichler, Geschaftsfiuhrer der Vereinigung der
Osterreichischen Zementindustrie (V0Z). Die Einreichfrist endet am 11. Oktober 2013.

Fir das Projekt "Brandstatt" im Raum Scheibbs an der Erlauf sollen ein
Nutzungskonzept und eine wirtschaftliche Kraftwerkslosung entstehen, die mit einem
architektonischen, tragwerksplanerischen und wasserbaulichen Entwurf am Ort einer
bestehenden alten Wehranlage mit angeschlossenem Kraftwerk einhergeht.

Zwtl.: Attraktiv, multifunktional und nachhaltig

Meben der effizienten Gewinnung erneuerbarer Energie liegt der Fokus auf der
architektonischen Ausgestaltung des Bauvorhabens. Gewiinscht wird ein attraktiver
Entwurf, der Technik und die besonderen Qualititen einer Landmark in Einklang bringt.
Den BewohnerInnen als auch BesucherInnen der Stadt soll ein Highlight mit dkonomisch-
okologischem Mehrwert geboten werden. Das konnte eine Besucherplattform sein, in Form
einer Bricke oder Aussichtsterrasse uber der Erlauf, oder ein Schaukraftwerk fir
Schulkinder. Betreiber der zukiinftigen Anlage ist die EVN Naturkraft. Die
Okostromtocher des niederdsterreichischen Landesenergieversorgers EVN ist auch
Ideengeber der Concrete Student Trophy 2013.
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Zwtl. : Nachhaltige Gewdsser

Das neue Kraftwerk soll den bewussten Umgang mit wertwvollen und natirlichen
Ressourcen sichtbar machen. S0 1st die Einplanung von Laichzeiten ebenso unumganglich
wie Hochwasser wdhrend der Bauzeit. Um den Skologischen Zustand und den natirlichen
Fischbestand zu schitzen, sind auch Fischaufstiegshilfen einzuplanen. "Dieses Projekt
erfordert eine wverantwortungswvolle Planung, hohe Sensibilitat und grofes Know-how.
Wir erhoffen uns mit diesem Projekt auch Chancen auf eine mégliche Realisierung”, so
Friembichler. "Bei dieser Bauaufgabe greifen alle einzelnen Entwurfzelemente wie
Zahnrader ineinander - das ist ganz in unserem 5inne, wo es doch unser Ziel ist, die
einzelnen Studienrichtungen miteinander konstruktiv zusammenzubringen und an den
wichtigen, strategischen Berahrungspunkten eng miteinander zu wverknipfen."

Zwtl. : Wettbewerb fordert die 5tudententeams enorm

Zu den wichtigsten Kriterien zdhlen die architektonische Idee, die
Gestaltungsqualitdat, der wvisuelle Gesamteindruck, die naturnahe Einbindung in ein
zensibles Gebiet sowie die technischen Aspekte. Das sind insbesondere die
wasserbaulichen und energiewasserwirtschaftlichen Gesichtspunkte wie hydraulische und
betriebliche Funktionalitdt sowie Durchfihrbarkeit. Zu beachten sind nachhaltige
Faktoren wie Umwelt, Sicherheit, Wartung und Erhaltung. Auch die Kosten-Nutzen-
Relation bei der Errichtung und die Wirtschaftlichkeit beim Betrieb des Kraftwerkes
dirfen nicht auler Acht gelassen werden.

Zwtl. : Vielfdltigkeit und Leistungsstirke wvon Beton

Der Werkstoff Beton spielt far die Konstruktion die Hauptrolle. "Wasser ist eines der
grofen Maturelemente. Nur ein Baustoff, der resistent gegen Eis ist oder dem groBen
Druck won Hochwasser standhalt, kann hier zum Einsatz kommen. Dazu kommt noch die
Vielfaltigkeit des Materials fir die Architektur. Durch die Fusammenarbeit der
einzelnen technischen 5tudienrichtungen findet das Abwigen aus unterschiedlichen
Blickwinkeln statt und genau das 1st unser Ziel: Ein Resultat, das interdisziplinidr
entsteht und einem wohldurchdachten Konsens als dsthetischer Entwurf entspricht”, so
Friembichler.

Zwtl. : Teilnehmer und Tréager

Teilnahmeberechtigt an der Concrete 5tudent Trophy 2013 sind bundesweit Studierende
der Architektur- und Baufakultdten der Gsterreichischen Universitdten. Es werden
ausschlieflich Teams aus mindestens je einem/einer Bauingenieur- bzw. Wasserbau- und
einem/einer ArchitekturstudentIn zugelassen. Eingereicht werden kdnnen nur 1in
Teamarbeit ausgefiihrte interdisziplindre Seminararbeiten, Projektarbeiten bzw.
Entwirfe, die der Themenstellung entsprechen und im Rahmen einer Lehrwveranstaltung
abgegeben und fir das Studium positiv bewertet worden sein.

Getragen wird der Wettbewerb durch ein Konsortium aus EVN Naturkraft
Erzeugungsgesellschaft m.b.H., Doka GmbH, HABAU Hoch- und Tiefbaugesellschaft m.b.H.,
PORR GesmbH und STRABAG AG, 1C consulenten Ziviltechniker GesmbH, Verband
Osterreichischer Beton- und Fertigteilwerke (VOB), Giuteverband Transportbeton (GVTBE)
und Vereinigung der Osterreichischen Zementindustrie (VOZ), unter der fachlichen
Begleitung der der TU Wien und TU Graz sowie der Universitat far Bodenkultur. Die
Concrete Student Trophy 2013 4ist mit insgesamt 12.000 Euro dotiert.
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Zwtl.: Die Jury

Birgermeisterin Christine Dinwald, 5tadtgemeinde Scheibbs, GF Ing. Peter Meuhofer,
Lieferbeton GmbH (Cemex), Président des Ghteverbandes Transportbeton, ao. Univ. Prof.
DI Dr. nat. techn. Bernhard Pelikan, Universitat fiir Bodenkultur Wien, Institut fur
Wasserwirtschaft, Hydrologie und Konstruktiven Wasserbauw, DI Dr. Wilhelm Reismann, 1C
consulenten ZT GesmbH, Vizeprisident des Verbandes der Ziwviltechniker- und
Ingenieurbetriebe (VZI), Architektin GF DI Julia Taubinger, JULAND GmbH, Wien, GF DI
Hubert Wetschnig, Porr Bau GmbH, GF DI Friedrich Zemanek, EVN MWaturkraft
Erzeugungsgesellschaft m.b.H.

Die einzureichenden Unterlagen sind bis 11. Oktober 2013, 12:00 Uhr unter dem
Stichwort "Concrete Student Trophy 2013 an die Zement+Beton Handels- und
Werbeges.m.b.H, Reisnerstrale 53, A-1030 Wien zu iilbermitteln. 22. Oktober 2013: Jury
bestimmt die besten Projekte (max. 10), 7. Wovember 2013: EinreicherInnen
prasentieren ihre Arbeiten vor der Jury, 19%. MNovember 2013, 17.00 Uhr:
Preisverleihung im Rahmen eines Festaktes an der TU Wien.

Ausschreibungsunterlagen stehen unter dem Stichwort "Concrete Student Trophy 20137
zur Verfigung: concretestudenttrophy@zement-beton.co.at, Download:
www. Zement . at /concretestudenttrophy:; www. zement . at

~ Rickfragehinweis: Pressestelle der Osterreichischen Zementindustrie

andrea. baidinger bauen wohnen immobilien Kommunikationsberatung GmbH A-1060 Wien,
Gumpendorfer 5trafe 83, Tel +43-1-904 21 55-0 baidinger@bauvenwohnenimmobilien. at;
wiwwi. bauenwohnenimmobilien. at ~

=== OTS5-0ORIGIMALTEXT PRESSEAUSSEMDUMG UNTER AUSSCHLIESSLICHER INHALTLICHER
VERANTWORTUNG DES AUSSENDERS - WwWW.OTS.AT ===
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DISKUSSION Von Karl Merkatz, dem gelernten Tischler,
2 Kommentare erfahren wir zurzeit die Vorziige von Beton.

on Karl Merkatz, dem gelernten Tischler, der stolz darauf ist,

dass sein Haus in Salzburg auf Eichenstdammen gebaut ist,
erfahren wir zurzeit im Werbefernsehen die Vorzige von - Beton. Er
hat ein Tattoo am Oberarm: FUR IMMER BETON. Am Ende sagt er zu
einem kleinen Buben: , ... weil der Beton ist net deppert.” Schau dir
was an. Noch nie hat man das so verntnftig betrachtet. Es stimmt.
Und L'Oréal ist kein Schneebrunzer, Heumilch kein Hausltschik, und
Actimel ist kein Nudelaug’, neinnein. Solches meint
ORF-Generaldirektor Wrabetz wahrscheinlich, wenn er sagt: ,Ein
guter Werbespot, ein kreativer, belebt das Programm.”
Da ist es logisch, dass auch die ORF-Mitarbeiter versuchen, sich
ahnlich g'scheite Satze einfallen zu lassen. Bei ,heute leben” klappte
es Montag ausgezeichnet: Man berichtete von der Papstwahl, und es
hiel: ,Eines ist jetzt schon sicher, der neue Papst wird katholisch
sein.” Edmund Sackbauer ware bestimmt stolz: ,Und des is mei Bua
- der Karli, der Trottel.”
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Concrete Student Trophy 2013: Neues
Wasserkraftwerk fiir BiirgerInnen gesucht

12.3.20132
Studententeams sollen neues multifunktionales i
Konzept entwickeln - Bewerbung ab sofort maglich m.»’_h';g, -

Jedes lahr eine neue, spannende Herausforderung

und ein Fixtermin bei Osterreichs Bild: @ sxc.hu
Bauingenieurlnnen und ArchitektInnen in

Ausbildung ist die Concrete Student Trophy. In

einem interdisziplindren Prozess sollen gemischte Studententeams flr ein
bestehendes Wasserkraftwerk in Scheibbs, Niederdsterreich, ein neues
multifunktionales Nutzungskonzept entwickeln. Die Anlage soll als
Niederdruckkraftwerk geplant werden und neben der Erzeugung von Energie
auch als architektonischer Blickfang fungieren.

Die Concrete Student Trophy wird heuer bereits zum achten Mal ausgelobt.
"Die ausgeschriebenen Projekte sind praxisorientiert und haben auch
realistische Chancen auf Umsetzung, wenn die Rahmenbedingungen passen”,
freut sich DI Felix Friembichler, Geschaftsfihrer der Vereinigung der
Osterreichischen Zementindustrie (VOZ). Die Einreichfrist endet am 11.
Oktober 2013.

Fir das Projekt "Brandstatt” im Raum Scheibbs an der Erlauf sollen ein
MNutzungskonzept und eine wirtschaftliche Kraftwerksldsung entstehen, die mit
einem architektonischen, tragwerksplanerischen und wasserbaulichen Entwurf
am Ort einer bestehenden alten Wehranlage mit angeschlossenem Kraftwerk
einhergeht.

Attraktiv, multifunktional und nachhaltig

Neben der effizienten Gewinnung erneuerbarer Energie liegt der Fokus auf der
architektonischen Ausgestaltung des Bauvorhabens. Gewidnscht wird ein
attraktiver Entwurf, der Technik und die besonderen Qualitdten einer
Landmark in Einklang bringt. Den Bewohnerlnnen als auch Besucherlnnen der
Stadt soll ein Highlight mit dkonomisch-Gkologischem Mehrwert geboten
werden. Das kinnte sine Besucherplattform sein, in Form einer Briicke oder
Aussichtsterrasse Ober der Erlauf, oder ein Schaukraftwerk fir Schulkinder.
Betreiber der zukiinftigen Anlage ist die EVN Naturkraft. Die Okostromtocher
des niederdsterreichischen Landesenergieversorgers EVN ist auch Ideengeber
der Concrete Student Trophy 2013.



Nachhaltige Gew3sser

Das neue Kraftwerk soll den bewussten Umgang mit wertvollen und
natdrlichen Ressourcen sichtbar machen. So ist die Einplanung von Laichzeiten
ebenso unumagdnglich wie Hochwasser wihrend der Bauzeit. Um den
dkologischen Zustand und den natlrichen Fischbestand zu schitzen, sind
auch Fischaufstiegshilfen einzuplanen. "Dieses Projekt erfordert eine
verantwortungsvolle Planung, hohe Sensibilitdt und grofes Know-how. Wir
erhoffen uns mit diesem Projekt auch Chancen auf eine mégliche Realisierung”,
so Friembichler. "Bei dieser Bauaufgabe greifen alle einzelnen
Entwurfselemente wie Zahnridder ineinander - das ist ganz in unserem Sinne,
wo es doch unser Ziel ist, die einzelnen Studienrichtungen miteinander
konstruktiv zusammenzubringen und an den wichtigen, strategischen
Berihrungspunkten eng miteinander zu verknipfen.”

Wettbewerb fordert die Studententeams enorm

Zu den wichtigsten Kriterien z3hlen die architektonische Idee, die
Gestaltungsqualit3dt, der visuelle Gesamteindruck, die naturnahe Einbindung in
ein sensibles Gebiet sowie die technischen Aspekte. Das sind insbesondere
die wasserbaulichen und energiewasserwirtschaftlichen Gesichtspunkte wie
hydraulische und betriebliche Funktionalitdt sowie Durchfiihrbarkeit. Zu
beachten sind nachhaltige Faktoren wie Umwelt, Sicherheit, Wartung und
Erhaltung. Auch die Kosten-Nutzen-Relation bei der Errichtung und die
Wirtschaftlichkeit beim Betrieb des Kraftwerkes dirfen nicht auler Acht
gelassen werden.

Vielfaltigkeit und Leistungsstarke von Beton

Der Werkstoff Beton spielt fiir die Konstruktion die Hauptrolle, "Wasser ist
eines der groBen Naturelemente. Nur ein Baustoff, der resistent gegen Eis ist
oder dem groBen Druck von Hochwasser standhalt, kann hier zum Einsatz
kommen. Dazu kommt noch die Vielfilbigkeit des Materials fir die Architektur.
Durch die Zusammenarbeit der einzelnen technischen Studienrichtungen findet
das Abw3gen aus unterschiedlichen Blickwinkeln statt und genau das ist unser
Ziel: Ein Resultat, das interdisziplindr entsteht und einem wohldurchdachten
Konsens als dsthetischer Entwurf entspricht”, so Friembichler.

Teilnehmer und Trager

Teilnahmeberechtigt an der Concrete Student Trophy 2013 sind bundesweit
Studierende der Architektur- und Baufakultdten der dsterreichischen
Universitdten. Es werden ausschlieBlich Teams aus mindestens je einem/einer
Bauingenieur- bzw. Wasserbau- und einem/einer ArchitekturstudentIn
zugelassen. Eingereicht werden kénnen nur in Teamarbeit ausgefihrte
interdisziplindre Seminararbeiten, Projektarbeiten bzw. Entwiirfe, die der
Themenstellung entsprechen und im Rahmen einer Lehrveranstaltung
abgegeben und fur das Studium positiv bewertet worden sein.

Getragen wird der Wettbewerb durch ein Konsortium aus EVN Naturkraft
Erzeugungsgesellschaft m.b.H., Doka GmbH, HABAL Hoch- und
Tiefbaugesellschaft m.b.H., PORR GesmbH und STRABAG AG, IC consulenten
Ziviltechniker GesmbH, Verband Osterreichischer Beton- und Fertigteilwerke
(V&B), Glteverband Transportbeton (GVTE) und Vereinigung der
Osterreichischen Zementindustrie (VOZ), unter der fachlichen Begleitung der
der TU Wien und TU Graz sowie der Universitdt fir Bodenkultur. Die Concrete
Student Trophy 2013 ist mit insgesamt 12.000 Euro dotiert.



Die Jury

Birgermeisterin Christine Dinwald, Stadtgemeinde Scheibbs, GF Ing. Peter
Meuhofer, Lieferbeton GmbH (Cemex), Prasident des Giiteverbandes
Transportbeton, ao. Univ. Prof. DI Dr. nat. techn. Bernhard Pelikan, Universit3t
fir Bodenkultur Wien, Institut fir Wasserwirtschaft, Hydrologie und
Konstruktiven Wasserbau, DI Dr. Wilhelm Reismann, iC consulenten ZT
GesmbH, Vizeprisident des Verbandes der Ziviltechniker- und
Ingenieurbetriebe (VZI), Architektin GF DI Julia Taubinger, JULAND GmbH, Wien,
GF DI Hubert Wetschnig, Porr Bau GmbH, GF DI Friedrich Zemanek, EVIN
Maturkraft Erzeugungsgesellschaft m.b.H.

Die einzureichenden Unterlagen sind bis 11. Oktober 2013, 12:00 Uhr unter
dem Stichwort "Concrete Student Trophy 2013" an die Zement+Beton
Handels- und Werbeges.m.b.H, Reisnerstrafie 53, A-1030 Wien zu Ubermitteln.

22, Oktober 2013 Jury bestimmt die besten Projekte (max. 10)

7. November 2013 Einreicherlnnen prasentieren ihre Arbeiten vor der Jury

19. November 2013, 17.00 Uhr: Preisverleihung im Rahmen eines Festaktes an
der TU Wien.

Ausschreibungsunterlagen stehen unter dem Stichwort "Concrete Student
Trophy 2013" zur Verfilgung: concretestudenttrophy(atlzement-beton.co.at,
Download: www.zement.at/concretestudenttrophy

Rickfragehinweis: Pressestelle der Osterreichischen Zementindustrie
andrea.baidinger bauen wohnen immobilien Kommunikationsberatung GmbH
A-1060 Wien, Gumpendorfer Strafe 83, Tel +43-1-904 21 55-0
baidinger@bauenwohnenimmobilien.at; www.bauenwohnenimmaobilien.at
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Concrete Student Trophy 2013 Neues Wasserkraftwerk fur Burgerinnen
gesucht

a ots.at am 11.03.2013 in Wirtschaft

Jedes Jahr eine neue, spannende Herausforderung und ein Fixtermin bei Osterreichs
Bauingenieurlnnen und Architektinnen in Ausbildung ist die Concrete Student Trophy.
In einem interdisziplindren Prozess sollen gemischte Studententeams fir ein
bestehendes Wasserkraftwerk in Scheibbs, Niederdsterreich, ein neues
multifunktionales Nutzungskonzept entwickeln. Die Anlage soll als
Niederdruckkraftwerk geplant werden und neben der Erzeugung von Energie auch als
architektonischer Blickfang fungieren. Die Concrete Student Trophy wird heuer bereits
zum achten Mal ausgelobt. “Die ausgeschriebenen Projekte sind praxisorientiert und
haben auch realistische Chancen auf Umsetzung, wenn die Rahmenbedingungen
passen”, freut sich DI Felix Friembichler, Geschaftsfuhrer der Viereinigung der
Osterreichischen Zementindustrie (VOZ). Die Einreichfrist endet am 11. Oktober
2013

Fir das Projekt “Brandstatt” im Raum Scheibbs an der Erlauf sollen ein
Nutzungskonzept und eine wirtschaftliche Kraftwerkslosung entstehen, die mit einem
architektonischen, tragwerksplanerischen und wasserbaulichen Entwurf am Ort einer
bestehenden alten Wehranlage mit angeschlossenem Kraftwerk einhergeht.

Zwil. Attraktiv, multifunktional und nachhaltig

Neben der effizienten Gewinnung ermeuerbarer Energie liegt der Fokus auf der
architektonischen Ausgestaltung des Bauvorhabens. Gewiinscht wird ein attraktiver
Entwurf, der Technik und die besonderen Qualitaten einer Landmark in Einklang
bringt. Den Bewohnerinnen als auch Besucherinnen der Stadt soll ein Highlight mit
dkonomisch-dkologischem Mehrwert geboten werden. Das kdnnte eine
Besucherplattform sein, in Form einer Briicke oder Aussichtsterrasse tber der Erlauf,
oder ein Schaukraftwerk flir Schulkinder. Betreiber der zukinftigen Anlage ist die EVN
Naturkraft. Die Okostromtocher des niederosterreichischen Landesenergieversorgers
EVN ist auch Ideengeber der Concrete Student Trophy 2013.



Zwtl.: Nachhaltige Gewasser

Das neue Kraftwerk soll den bewussten Umgang mit wertvollen und natrlichen
Ressourcen sichtbar machen. So ist die Einplanung von Laichzeiten ebenso
unumganglich wie Hochwasser wahrend der Bauzeit. Um den okologischen Zustand
und den nattrlichen Fischbestand zu schitzen, sind auch Fischaufstiegshilfen
einzuplanen. “Dieses Projekt erfordert eine verantwortungsvolle Planung, hohe
Sensibilitat und grofes Know-how. Wir erhoffen uns mit diesem Projekt auch
Chancen auf eine mogliche Realisierung”, so Friembichler. “Bei dieser Bauaufgabe
greifen alle einzelnen Entwurfselemente wie Zahnrader ineinander — das ist ganz in
unserem Sinne, wo es doch unser Ziel ist, die einzelnen Studienrichtungen
miteinander konstruktiv zusammenzubringen und an den wichtigen, strategischen
Berahrungspunkten eng miteinander zu verknipfen.”

Zwil: Wettbewerb fordert die Studententeams enorm

Zu den wichtigsten Kriterien zéhlen die architektonische Idee, die Gestaltungsqualitat,
der visuelle Gesamieindruck, die naturnahe Einbindung in ein sensibles Gebiet sowie
die technischen Aspekte. Das sind insbesondere die wasserbaulichen und
energiewasserwirtschafilichen Gesichtspunkte wie hydraulische und betriebliche
Funktionalitat sowie Durchfuhrbarkeit. Zu beachten sind nachhaltige Faktoren wie
Umwelt, Sicherheit, Wartung und Erhaltung. Auch die Kosten-Nutzen-Relation bei der
Errichtung und die Wirtschaftlichkeit beim Betrieb des Kraftwerkes durfen nicht aufter
Acht gelassen werden.

Zwil - Vielfaltigkeit und Leistungsstérke von Beton

Der Werkstoff Beton spielt fur die Konstruktion die Hauptrolle. “Wasser ist eines der
grolen Naturelemente. Nur ein Baustoff, der resistent gegen Eis ist oder dem grof2en
Druck von Hochwasser standhalt, kann hier zum Einsatz kommen. Dazu kommt noch
die Vielfaltigkeit des Materials fir die Architektur. Durch die Zusammenarbeit der
einzelnen technischen Studienrichtungen findet das Abwéagen aus unterschiedlichen
Blickwinkeln statt und genau das ist unser Ziel: Ein Resultat, das interdisziplinar
entsteht und einem wohldurchdachten Konsens als asthetischer Entwurf entspricht”,
so Friembichler.

Zwil.: Teilnehmer und Trager

Teillnahmeberechtigt an der Concrete Student Trophy 2013 sind bundesweit
Studierende der Architektur- und Baufakultdten der osterreichischen Universitaten. Es
werden ausschliefilich Teams aus mindestens je einem/einer Bauingenieur- bzw.
Wasserbau- und einem/einer Architekturstudentin zugelassen. Eingereicht werden
kénnen nur in Teamarbeit ausgefiihrte interdisziplindre Seminararbeiten,
Projektarbeiten bzw. Entwirfe, die der Themenstellung entsprechen und im Rahmen
einer Lehrveranstaltung abgegeben und fur das Studium positiv bewertet worden
sein.

Getragen wird der Wettbewerb durch ein Konsortium aus EVN Naturkraft
Erzeugungsgesellschaft m.b.H., Doka GmbH, HABAU Hoch- und Tiefbaugesellschaft
m.b.H., PORR GesmbH und STRABAG AG, iC consulenten Ziviltechniker GesmbH,
Verband Osterreichischer Beton- und Fertigteilwerke (VOB), Guteverband
Transportbeton (GVTB) und Vereinigung der Osterreichischen Zementindustrie
(vOZ), unter der fachlichen Begleitung der der TU Wien und TU Graz sowie der
Universitat fir Bodenkultur. Die Concrete Student Trophy 2013 ist mit insgesamt
12.000 Euro dotiert.



Zwil: Die Jury

Birgermeisterin Christine Dinwald, Stadigemeinde Scheibbs, GF Ing. Peter
Neuhofer, Lieferbeton GmbH (Cemex), Prasident des Glteverbandes Transportbeton
ao. Univ. Prof. DI Dr. nat. techn. Bernhard Pelikan, Universitat fur Bodenkultur Wien,
Institut fir Wasserwirtschaft, Hydrologie und Konstruktiven Wasserbau, DI Dr. Wilheln
Reismann, iC consulenten ZT GesmbH, Vizeprasident des Verbandes der
Ziviltechniker- und Ingenieurbetriebe (VZI), Architektin GF DI Julia Taubinger,
JULAND GmbH, Wien, GF DI Hubert Wetschnig, Porr Bau GmbH, GF DI Friedrich
Zemanek, EVN Naturkraft Erzeugungsgesellschaft m.b.H.

Die einzureichenden Unterlagen sind bis 11. Oktober 2013, 12:00 Uhr unter dem
Stichwort “Concrete Student Trophy 2013" an die Zement+Beton Handels- und
Werbeges.m.b.H, Reisnerstralle 53, A-1030 Wien zu Gbermitteln. 22. Oktober 2013:
Jury bestimmt die besten Projekte (max. 10), 7. November 2013: Einreicherlnnen
prasentieren ihre Arbeiten vor der Jury, 19. November 2013, 17.00 Uhr:
Preisverleihung im Rahmen eines Festaktes an der TU Wien.

Ausschreibungsunterlagen stehen unter dem Stichwort “Concrete Student Trophy
2013" zur Verfugung: concretestudenttrophy@zement-beton.co at, Download:
www. zement at/concretestudenttrophy; www zement at

Rickfragehinweils:

Pressestelle der Osterreichischen Zementindustrie

andrea_ baidinger bauen wohnen immobilien Kommunikationsberatung GmbH
A-1060 Wien, Gumpendorfer Strale 83, Tel +43-1-904 21 55-0
baidinger@bauenwohnenimmobilien.at, www.bauenwohnenimmobilien.at

Digitale Pressemappe: http://www ots at/pressemappe/1433/aom
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Neue Kampagne zum Jubilaum

.Werte fiir Generationen — 5 Jahre BMO*
lautete das Motto, unter dem sich Ende
Fabruar die Vertreter der einzelnen Ver-
biinde des Betonmarketings Osterreich
(BMO) = ein Zusammenschluss van Ver-
bindon der Zement-, Betonfertigteil-,
Transportbeton- und Zusatzmittalharstal-
ler Osterreichs — erstmals der Offentlich-
keit prisentierten. Anldsslich des Jubilii-
ums wurde die jiingste I'V-und Print-
Kampagne vorgestellt, die im Miirz startot
und fiir die sich das BMO den Schauspie-
ler Karl Merkatz ins Root geholt hat. , Karl
Merkalz verkorpert unsere Botschaften
perfekt: Beton ist ein Baustoff, der Jung
und Alt begeistert, weil die Vorteile uni-
varsell sind”, hestitigt BMO Vorstand
Robert F. Holzer. Durch seine hohe Spei-
chermasse schafft Beton — idealerweise
in Verbindung mit alternativen Energien
wie Biomasse oder Erdwiirme — das ganze
Jahr iiber eine ideale Raumtemperatur. Er
bietet dabei eine riesige Bandbreite an
kreativen Gestaltungsméglichkeiten und
tiberzeugt durch seine unschlagbare Le-
bensdauer. Beton hat, wie Karl Merkatz,
tibor die Jahre erfolgreich sein Image ge-
wandelt. Wie auch die aktuellen Pramie-
rungen im Staatspreis ,Architektur und

Nachhaltigkeit 2012 zeigen, entwickelt
sich Beton mehr und mehr zum Big Pla-
yar auf dem Sektor des Nachhaltigen Bau-
ens. Dass das BMO inehr zu bigten hat als
reine Werbung, zeigt ein Blick auf die
mannigfaltigen Titigkeiten der einzelnen
Verhinde, Gleichzeitig wird deuntlich,
dass es dem Marketingverband um das
groBe Ganze geht, weshalb er seit Jahren
auf die 'I'hemen Qualitiil, Nachhaltigkeit
und Innovationen setzt. Das BMC) hotroibt
Marketing fiir einen Sektor, der in Oster-
reich im industriallen Rereich ca. 1,22
Mrd. Euro Umsatz macht und fast 5.500
Mitarbeiter beschiftigt. Dazu kommt
noch der gewerbliche Bereich mit ge-
schitzten woiteren 200 Mio, Bure Umsatz
und 800 weiteren Mitarbeitern in den
Segmenten Fertigteile und Transportbe-
ton. ,Jm BMO konzentrieren wir uns be-
wusst auf die Gemeinsamkeiten: Wir ar-
beiten alle an und mit einem Baustoff, der
modern, effizient, sicher, gestaltbar und
nachhaltig ist. Deton schafft Werte fiir
Generationen. Das ist eine Tatsache und
ein idealer Ausgangspunkt fiir gemein-
same Mabnahmen®, betonte Gernot
Brandweiner, Vorsitzender des BMO ab-
schliefiend. -

Im Bild von liniks: Ing. Peter Neuhofer (Beirat BMO), DI Gernot Brandweiner [Vorstand BMO),
DI Dr. Bernd Wolschner {Beirat BMO), Karl Merkatz (Schauspieler), DI Gernot Tritthart (Vorstand
BMD - Betonmarkeing Osterreich) und May. Robert F, Holzer (Vorstand BMO).
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A
VOB: Leichte Umsatzsteigerungen in 2012

Auf eine weiterhin zufriedenstellende Entwicklung verweist der Verband Osterreichischer
Beton- und Fertigteilwerke (VOB), wobei Umsatzriickginge allerdings nicht ausgeschlossen
werden konnen. Der VOB warnt vor weiteren Einsparungen im Infrastrukturbereich und
fordert leistbares Wohnen.

wmmmen Mil seinem Konjunk-
turbaramotor erhebt der VOB
halbjihrlich die Stimmung
seiner Mitgliedsbetriebe im
Hinblick auf die Entwicklung
des eigenen Linternchmeuns,
aber auch der gesamten Bran-
cho. Jetzt lisgen die aktuellen
Ergebnisse var, die zeigen, wie
die Hranche die laufends
Riicknalime des kommunalen
Budgets kempensiert.

2012 konnte demnach sine
leichte Umsatzsteigerung in
einam riickldutigen Marktum-
feld verzeichnat werden: In
der Umfrage attestieren 74 %
der teilnehmenden VOB Un-
ternehmen ihrem oigenen Be-
trieb gleichbleibende ader ge-
sticgene Ummsiitze, Die ITaupt-
griinde fiir erzielte Umsatz-
steigerungen sehen die Unter-
nehmen im Ausbau des eige-
nen Leistungs- und Produki-
portfolios bzw. in der Erschlis-
Bung neuer Geschiftsfelder
(40 %) sawie in der Erweite-
rung des Kundenstocks bzw.
dewn Ausbau der eigenen Kapa-
zitiiten {40 %], Firmenzu-
kaufe/Fusionen bzw. Verinde-
rungen im Marktsegment zihl-
ten fiir 20 % zu den wich-
tigsten Griinden fiir gesteiger-
te Umsiitze. Fitr Umsatzriick-
Tdule {23 %) im Jahr 2012 wur-
den wie in den vergangenen
Jahren die Auftragslage
(45 %) sowie die Wirtschafts-
gesamtlage und Verdnde-
rungen im Marktsegment (je
18 %) verantwortlich gemacht,
wDas Marktumfold ist riicklau-
fig. Die Exgebnisse zeigon, dass
die Unternehmen auch im ver-
gangenen Jahr erfolgreich ge-
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VOB Konjunkturbarometer Februar 2013

Umsatzentwicklung im Geschiftsjahr 2012
gegeniiber dem Geschiftsjahr 2011

gensteuern konnten, die man-
gelnden Ausschreibungen
worden sich aber weiterhin
bemarkbar machen®, kommen-
tiert Bernd Wolschner, Prisi-
dent des VOB, die Umfraga.

Einschétzung mit Ausblick:
Prognosen filr 2013

Dom laufenden Geschiftsjahr
2013 heschoinigen die VOB
Mitgliedsunternshmen posi-
tives Potenzial, starke Verin-
derungen werden allerdings
nicht erwartet. 77 % der Un-
ternelimen rechnen mit einem
eher zufriedenstellenden Ge-
schiftsjahr. Genauso viele
prognustizieren dem eigenen
BRetrieh jedoch auch gleichblei-
bende Umsiitze, nur 13 % ge-
hen von einer Steigerung aus.
Die Auftragslage wird dabei

Dr. Bernd Wolschner, VOB Prasident

als wichtigster Erfolgafaktor
gesehern — sowohl bei prognos-
tiziertem Aufschwung (25 %)
als auch Rickgang des Um-
satzes (35 %). Auch die Mitar-
beiterzahl wird dar Selbstein-

schiitzung der Befragten zufol-
ge (70 %) in ihrer Gesamtheit
stugnieren, langfristig gesehen
sogar sinken, wie Wolschner
bestiitigt. ,Wir rochnen zwar
fiir 2013 mit einer zufrieden-
stellenden Entwicklung der
Branche, Umsatzriickginge
konnen allerdings nicht aus-
gaschlossen werden. Entschei-
dend wird hier sein, ob die
geplanten Investitionen fiir
Infrastruktur getitigt werden.
Wir botrachlen die Entwick-
lungen derzeit cher mit Skep-
sist

Die Forderungen des VOB

Die positive Entwicklung des
Wohnungsbaus ist aufgrund
der Siittigung des Marktes fiir
Vorsorgewohnungen mittel-
fristiy gefdhrdet. Auch Biiro-,
Gewarbe- und Industriebau
lassen fiir 2013/2014 eine riick-
liufige Entwicklung erwarten,
Tm Tiefbausektor hingegen
wurde bereits 2012 ein deut-
licher Riickgang verzeichnul.
JVorantwortlich fiir diese Ent-
wicklung sind die reduzierten
Budgets der Kommunen und
der Inlrastrukturbetreiber. Das
ist riskant, denn hier steht
letztlich die Wettbowerbsfa-
higkeit der dsterreichischen
Exportindustrie auf dem Spisl.
Deshalb fordern wir vine Bei-
behaltung der geplanten Tnves-
titionen. Auflerdem setzen wir
uns fiir eine Voreinfachung der
{ibertriebenen Anforderungen
fiir don geltrderten Wohnbau
ein, damit Wohnen wieder
leistbar wird®, so der VOR Prii-
sident. -
b.com

WWW.voel c/
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er kennt sie nicht: die groSe
WErleich!erung am letzten Schul-

tag, nach der Lehrabschluss-
prifung oder bei der Zeugnislibergabe.
Nicht wenigen geht dabel Falcos ,Nie
mehr Schule” durch den Kopf. Doch
diese Zeiten sind vorbei. Langst kann
man sich nicht mehr auf dem vor Jah-
ren erworbenen Wissensstand ausruhen.
Denn die falschlicherweise immer noch
als konservativ verschriene Baubranche
legt beim Thema Forschung und Entwick-
lung schon seit Jahren ein neues Tempo
vor, Gesetzliche Rahmenbedingungen,

Neuver
Maschinenpark —
auf Wunsch auch

tageweise.

W
mw.eﬂ“

2
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EU-weite Klimaziele, aber auch immer
spektakularere architektonische Entwiir-
fe zwingen Hersteller und Verarbeiter,
umzudenken und an neuen Baustoffen
und Anwendungsverfahren zu arbeiten.
Fir Mitarbeiter von Bauunternehmen
bedeutet das in den meisten Fillen:
zurlick auf die Schulbank oder zumin-
dest ins Weiterbildungsseminar.

Das Schulungs- und Weiterbildungsan-
gebot in Osterreich ist groB, das Interes-
se der potenziellen Tellnehmer allerdings
noch nicht — zumindest wenn man einer
aktuellen Umfrage des Imas-Instituts im
Auftrag der Online-Jobplattform monster.
at glauben darf, In Osterreich habe jeder
zweite unselbststandig Erwerbstitige in
den vergangenen zwei Jahren an keiner
beruflichen Weiterbildung am Arbeitsplatz
oder auBerhalb des Unternehmens teilge-
nommen, Zwei Finftel der Befragten hat
kein Interesse an Weiterbildung.

Hohes Know-how dank Schulungen
Neben dem umfrangreichen Aus- und Wai-
terbildungsangebot der BauAkademien
spriefen in den vergangenen Jahren
immer mehr Schulungsanbieter aus dem
Beden. Der Bedarfl in der Baubranche ist

offensichtlich gegeben. Der Weiterbil-
dungswille sel auf alle Falle vorhanden, 5o
Marco Haberhauer, Leiter des C*Ateliers
powered bei Holcim: ,Das Interesse an
Weiterbildung ist hoch, dennoch wird das
Thema noch immer unterschatzt.” Seit
Beginn 2011 bietet das C-Atelier ein
umfangreiches Seminarprogramm im
Bereich Zement und Beton an. Neben
grundlegenden Weiterbildungen wie Beton-
technologie und Fahrerschulungen werden
auch Themenbereiche wie nachhaltiges
Bauen und Sichtbeton aufgegriffen. Initi-
iert von Holcim, wirken mittlerweile zahl-
reiche Partnerunternehmen an diesem
Projekt aktiv mit. So zéhlen neben Holcim-
Experten auch Thomas Schonbichler (Coo-
perative Leichtbeton), Harald Gerdenitsch
{Cemex) und Gernet Tritthart (Lafarge) zu
den Vortragenden. Auch Lafarge selbst
bietet an den Standorten Mannersdorf und
Retznei ein umfangreiches Schulungspro-
gramm in Sachen Betontechnologie.

.Das Know-how in der Betonindustrie
ist gut, jedoch sind Schulungen immer not-
wendig. Sel es eine neue Betonsorte oder
neue Systeme und Einbaukriterien — Wei-
terbildung sichert den aktuellen Wissens-
stand. Auch Bauherren sollten interessiert

beuzeitung 5|13
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an der regelmagigen Schulung ihrer Ver-
arbeiter sein®, betont Marco Haberhauer.
Aber nicht nur die Hersteller, auch
die zahireichen Verbénde der Beton- und
Zementindustrie setzen schwerpunktma-
Big auf Weiterbildung. ,Die Branche ent-
wickelt sich standig weiter. Uns ist auch
wichtig, dass neue Konzepte moglichst
rasch von der breiten Masse der Fachleu-
te angewandt werden konnen, und dafir
braucht es hochste Anstrengungen zu
einer hochwertigen Weiterbildung aller
Mitarbeiter am Bau“, erklért Peter Neu-
hofer, Geschéaftsfihrer Lieferbeton GmbH.
+Aus diesem Grund hat der Glteverband
Transportbeton 2005 gemeinsam mit der
Osterreichischen Bautechnik Vereinigung
die Betonakademie gegriindet, wo inzwi-
schen mehr als 30 verschiedene Semin-
artypen Osterreichweit angeboten werden.

Neue Weiterbildungsformen

Klassische Weiterbildungsformen wie
Seminare und Schulungen sind jedoch
nicht nur kosten-, sondern auch zeitinten-

Zum eigenen Gebrauch nach §42a UrhG. Anfragen zum Inhalt und zu Nutzungsrechten bitte an den Veriag.

siv. Gerade Klein-
und mittelstan-
dische Unterneh-
men missen auf-
grund dieser Fak-
toren nicht zu selten
auf Weiterbildungs-
angebote fiir ihre
Mitarbeiter verzich-
ten. Mit dieser Pro-
blematik hat sich
der Verband Oster-
reichischer Beton-
und Fertigteilwerke

auseinandergesetzt.  Moderner Schulungsraum mit Anschauungsmaterial: das C*-Atelier

.Gerade auch die powered bei Holcim.
kleinen Unterneh-

men im breiten Kreis der Verwender
unserer Produkte sollen Uber uns ihren
Schulungs- und Weiterbildungsbedarf
decken konnen", sagt Bernd Wolschner,
Prasident des VOB. ,Deshalb sétzen wir
seit Jahren auf E-Learning und haben daflir
auch ein eigenes Tool entwickelt." Da bei
den Online-Schulungen des VOB auf www.
betonwissen.at Abschlusszertifikate erwor-
ben werden konnen, profitieren auch
Arbeitnehmer von der Maglichkeit, sich
laufend zusétzlich zu qualifizieren.

Zukunftsthema Bauteilaktivierung

.Nachhaltiges Bauen mit Beton“ steht
bei den meisten Weiterbildungsprogram-
men der Branche an erster Stelle. Beson-
deres Augenmerk wird dabei auf das
Thema ,Heizen und Kiihien mit Beton®
gelegt. Die Vereinigung der Osterreichi-
schen Zementindustrie hat sich zur Auf-
gabe gemacht, den Wissensstand hin-
sichtlich Bauteilaktivierung bei Lehrlin-
gen und Verarbeitern zu erhéhen. Eigens

daflr erstellte Lehr- und Lernunterla-
gen sollen die Ausbilder der BauAkade-
mien in dieser Hinsicht unterstitzen.
Auch Weiterbildungsseminare fiir Erwach-
sene sind geplant, ,Wir sind im Kon-
takt mit den BauAkademien, haben aber
mit unseren Unterlagen aber noch kei-
nen Platz im Lehrplan fixiert*, so Frank
Huber, Geschaftsfiihrer Zement + Beton.
Das Thema Bauteilaktivierung sei jedoch
kiinftig nicht mehr wegzudenken, deshalb
mussten Verarbeiter und Nachwuchs drin-
gend in diesem Bereich geschult werden.

Modernes Bauen mit Ziegeln

Uber mangelndes Interesse an Weiterbil-
dung kénnen sich auch die Ziegelhersteller
nicht beklagen. Das oberosterreichische
Unternehmen Eder sprang im vergangenen
Jahr auf den Weiterbildungszug auf und
nutzte die Winterflaute, um eine umfang-
reiche Seminarreihe auf die Beine zu stel-
len. Das Thema der zweiten Veranstal-

tungsserie - wie konnte es anders sein —:/
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Schwerpunkt Massivbau

Energiesparendes Bauen in 00: Die Briider Thomas, Johannes und

F. Josef Eder gestalten umfassend

LEnergiesparendes modernes Bauen®.
Anerkannte Baukapazunder wie der Ener-
gieexperte Johannes Stockinger, der
Obmann des OAP Christian Lautner oder
der Leiter vom Bezirksbauamt Wels Wolf-
gang Huthmair informierten neben den
Geschaftsfiihrern (iber relevante Themen
wie den Energieausweis, Gebaudeoptimie-
rung, Bauschadensvermeidung und das
oberosterreichische Baurecht. Insgesamt
200 Baumeister und Planer, um 40 Pro-
zent mehr als bei der erstmaligen Durch-
fihrung 2012, nahmen an der Seminarrei-
he teil. ,Aufgrund des klar erkennbaren
Trends zum monolithischen Mauerwerk
planen wir auch nachste Saison wieder ein
Expertenforum zu aktuellen Themen rund
ums Bauen zu gestalten. Es ist uns ein
besonderes Anliegen, unseren Kunden
durch speziell auf den Eigenheimbau zuge-
schnittene Seminarschwerpunkte einen
Wettbewerbsvorteil zu schaffen®, begrin-
det Thomas Eder das Engagement der
Firma Eder.

Wissensvorsprung

Der bereits erwahnte Ensrgieexperte Peter
Stockreiter, Geschéaftsfihrer der Initiative
Sonnenhaus Osterreich, ist aber auch mit
einem eigenen Seminarprogramm in
Osterreich unterwegs. Mithilfe von Kompe-
tenzpartnern bietet Stockreiter am Wifi
und an einigen BauAkademien Schulungen
flr Baufachleute wie Installateure, Bau-
meister, Planer und Architekten zum
Thema Sonnenhaus an. ,Wer in 20 Jahren

Zum eigenen Gebrauch nach §42a UrhG. Anfragen zum Inhalt und zu Nutzungsrechten bitte an den Verlag.

ihen (v. 1.).

noch Hauser bauen
will, muss fir neue
okologische Konzepte
offen sein", erklart
Stockreiter.

Auch der Verband
Gsterreichischer Ziegel-
werke veranstaltet in
regelmaRigen Abstan-
den gemeinsam mit
der TU Wien das Bau-
physik-Seminar. Dabei
werden neben aktu-
ellen OIB-Richtlinien
und dem Thema Ener-
gieausweis auch die
Vor- und Nachteile der
verschiedenen Bauformen — angefangen
vom Niedrigenergiehaus und Passivhaus
Uber das Sonnenhaus bis zum Plusener-
giehaus etc. — behandelt und diskutiert.
Am 5. und 6. Marz nahmen wieder 26 Teil
nehmer die Moglichkeit wahr, sich auf die-
sen Gebieten einen Wissensvorsprung
anzueignen.

Smarte Denkwerkstatt

Mit der Griindung der Smart Minerals
GmbH, als Schnittstelle zwischen Wis-
senschaft und Wirtschaft, ist der Bau-
fakultat der TU Wien und der Osterrei-
chischen Zementindustrie mit der Ent-
wicklung von Losungsansatzen flr Pro-
blemstellungen wie etwa Klimaschutz
und Wohnbau ein Meilenstein flr kiinf-
tige Innovationen im Bauwesen gelun-
gen. Dabei stehen anwendungsorien-
tierte Forschung, Produktentwicklung,
Priifung und Beratung im Bereich
mineralischer Baustoffe, Bauteile und
Bauweisen sowie die Ausbildung auf
der Agenda,

«Grundlagenforschung soll auch der
Praxis nutzen und nicht nur fur die
Theorie erfolgen”, erklart Rudolf Zrost,
Vorsitzender der Osterreichischen
Zementindustrie. Mit Smart Minerals
werden wir notwendige Entwicklungen
rascher vorantreiben konnen, zeigt
sich Zrost sicher.

Die Kooperation von Hochschule und
Privatwirtschaft soll Studierenden
kiinftig auch den Einstieg ins Arbeits-

Ziegelprofis

In die Tiefe der Verarbeitung geht es bej
den Ziegelprofi-Seminaren des Herstellers
Wienerberger. ,Uns ist es wichtig, dass die
Verarbeiter mit unseren Produkten optimal
umgehen kénnen, deshalb bieten wir
Schulungen”, erklarte Christian Weinhapl
im Rahmen der Messe Bauen & Energie.
Eines dieser Seminar fand Ende Jénner in
der BauAkademie Steiermark statt. Teil-
nehmer Manuel Berger dufert sich dazu
positiv: ,Es gibt sehr viele Anderungen
und Neuerungen, und Wienerberger ist ein
trendiges Unternehmen, das viele Informa-
tionen liefert.” Neben Ratschlagen zur Ver-
arbeitung erhielten die Teilnehmer im
Anschluss auch ein Zertifikat Gber den
fachgerechten Umgang mit dem Wiener-
berger-Dryfix-System.

Um in der Baubranche up to date zu blei-
ben, empfiehlt es sich also, das umfang-
reiche Weiterbildungsangebot wahrzuneh-
men und damit seine Chancen gegenlber
dem Mitbewerb signifikant zu erhchen. W

Soma MESSNER

leben erleichtern. Zur Vorbereitung auf
die Arbeitswelt wird auch das Knipfen
von Kontakten forciert. Praktische
Erfahrung, gekoppelt mit wissenschaft-
licher Ausbildung, ist immer ofter eine
wichtige Voraussetzung fur die Einstel-
lung neuer Mitarbeiter und Mitarbeite-
rinnen. Die Qualifikation der Studieren-
den orientiert sich so starker am
Arbeitsmarkt. Fir Unternehmen hinge-
gen ist die Kooperation mit der TU
Wien eine gute Moglichkeit, junge
Talente friih zu binden. ,Wenn Studie-
rende mit einem breiten Wissensprofil
in die Firmen kommen, ist das ein
grofies Plus”, sagt Rudolf Zrost.

Als Geschaftsfuhrung und Leiter der
Smart Minerals GmbH mit 21 Mitarbei-
ter und Mitarbeiterinnen fungieren
Susanne Gmainer und Stefan Krispel.
In zwei Jahren ist die Ubersiedlung in
das bis dahin fertiggestellte Science
Center der TU Wien geplant. Die Smart
Minerals GmbH wurde bereits kirzlich
als staatlich anerkannte Prifanstalt
akkreditiert.

Seite: 3/3

40



Beton is net deppert - 6sterreichische bauzeitung 15/03/13

2 OBSERVE R ¢¢ Auflage: 8717 Auftrag Nr: 824

A-1020 Wien, Lessinggasse 21

www.observer.at,
Fon: +43 1213 224

E-Mail: info@observer.at

Verlagstel.: 01/54664*0 Clip Nr: 7588198

0, Fax: +43 121322 %300 GroRe: 89,17% SB: BMO

Schwerpunkt Massivb

SR
Fiinf Jahre BMG: Peter Neunofer (Beirat BMO), Gemat Brandweiner (Vor-
stand BMO), Bermd Wolschner (Belrat BMU), Karl Merkatz (Schauspieler),

Gernot Tritthart (Vorstand BMO - Betonmarketing Osterreich) und Robert
F. Hoizer (Vorstand BMQ).

Beton is net deppert

Was sind die Zutaten far einen medienwirksamen TV-Spot? Eine
gute Botschaft, ein bekanntes Testitmonial, und niedliche Kinder
schaden meistens auch nicht. Mit diesen Vergaben kann der
neue Image-Spot des Betonmarketings Osterreich nur ein voller
Erfolg werden, hatte sich das BMO doch den bekannten Schau-
spieler und das Wiener Urgestein Karl Merkatz als neues Testi-
monial gesichert. Gemeinsam mit seiner ,Film-Enkelin* bewirbt
er im neuen Spot Beton als Baustoff fur Generationen.

Vorgestellt wurde das Endergebnis im Rahmen der Geburts-
tagsfeier des BMO, denn erst vor flinf Jahren entschieden sich
die Vereinigung der Osterreichischen Zementindustrie (VOZ),
der Verband Osterreichischer Beton- und Fertigteilwerke (VOB),
der Guteverband Transportbeton (GVET) sowie das Forum
Betanzusatzmittel, sich unter einer Dachmarke zusammenzu-
schiieRen und gemeinsam das Image und den Marktwert von
Beton absatzwirksam zu steigern. ,Es hat sich in der Vergan-
genheit als sinnvoll erwiesen, an einem Strang zu ziehen, auch
wenn die Produkte, die die Betonbranche erzeugt, sehr unter-
schiedlich sind", erklart Gernot Brandwelner, Vorsitzender des
BMO. .Im BMO konzentrieren wir uns bewusst auf die Gemein-
samkeiten: Wir arbeiten alle an und mit ginem Baustoff, der
modern, effizient, sicher, gestaltbar und nachhaltig ist. Beton
schafft Werte flr Generationen. Das ist eine Tatsache und
€in idealer Ausgangspunkt fir gemeinsame MaBnahmen", so
Brandweiner.

Nachhaltigkeit, Senkung der CO,-Emissionen und ein gesun
des Raumklima stehen auch fiir die Vertreter des BMO im Mit-
telpunkt. Was heute bereits alles méglich Ist, zeigten die Pra-
mierungen des Staatsprelses ,Architektur und Nachhaltigkeit
2012*: FUnf der neun ausgezeichneten Projekte sind Bauwerke,
die in Betonbauweise errichtet wurden, von den ubrigen vier
basieren drei auf Mischbauweisen. ,Beton hat - wie Karl Mer-
katz — Uber die Jahre erfolgreich sein Image gewandell. Der Bau-
stoff entwickelt sich mehr und mehr zum Big Player auf dem
Sektor des nachhaltigen Bauens - mit allen Eigenschaften, die
diesen Baustoff so zukunftsweisend machen. Beton ist eben
ein Multitalent, oder wie es auf unseren Anzeigen heifit: ,Beton
is net deppert!"”, se Robert F. Holzer abschliefend. m

SoNsa MESSNER

bauzeitung 5|13

Fota: BMO/APAFatoservica/Hautzinger
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Mundl betoniert: ,Beton is do ned deppat!“ - immonet.at
Newsletter 19/03/13

Die Bau- und Immobranche im Fnku_

Immonet.at Newsletter <news@wohnnet-news.com>
@ Zur Nachverfolgung.
ndet: Di19.03,2013 10:07

Fs
L
imm&£Enet.at
IMMOBILIEN, PROJEKTE, MENSCHEN UND MARKTE IN OSTERREICH UND CEE
Marktnische: 600 Tankstellen-Griinde suchen Abnehmer
Tankstellen-Sterben bei den Mineraldl-Konzernen: Alleine in Wien sollen rund
135.000 Quadratmeter Grundstiicksflachen frei werden. Skepsis wegen
miglicher Kontaminationen soll durch weitgehende Garantien entkraftet Auf Twitter folgen
werden
Weiterlesen Teilen E3 Immobilien in guter Lage
Osterwunsch der Industrie: 36-Tonner und mehr Infrastruktur
Der Fachverband Steine-Keramik in der WKO kritisiert realitatsferne &
Vorgaben des geplanten Energieeffizienzgesetzes sowie das SUCHE B .
Zertifizierungschaos bei Bauprodukten und wiinscht sich menr Ferienimmobilien in O
Infrastrukturmafnahmen.
Weiterlesen
- Teilen K Event-Kalender B
} ) 17
Neue Verordnung fur Baustoff-Recycling i g 9
Die Abfallendeverordnung befindet sich in der finalen Konzeptionsphase und ﬂ,gr
setzt adaptierte und neue Mormen voraus. Achtung: Die Rickbaunorm birgt s ‘5’.@ /é'd
gleich zwei grolte Movitdten: Schadstofferkundung und Freigabeprotokoll. d’ ‘7 2 J.
Weiterlesen Teilen E3 U’,,ﬂ 7
Mehr lesen
Mundl betoniert: "Beton is do ned deppat!"
Anfang Marz startet das Betonmarketing Osterreich eine neue Image- Die Immo- Prelse in Wien
Kampagne: Fir den TV-Spot wurde niemand geringerer als Karl Merkatz alias
Mundl verpflichtet. BMO-Vorsitzender Gernot Brandweiner verrat auf
immonet.at die Hintergriinde.
Weiterlesen Teilen E3 -
@ Weitere Informationen dber: Immonet.at Newsletter. ~
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Visionen auf den Boden gebracht

Forschung & Entwicklung. Ideen fir morgen, die teilweise schon heute ausprobiert werden

11777

Die Beton-Innovationsdenker

TU Wien und Zementindustrie grinden Smart Minerals GmbH

50

— sterreich nimmt vor allem im Be-

D reich des Tunnel, Straen- und nach-
haltigen Wohnbaus seit jeher eine

Spitzenposition im europdischen Bauwesen
ein. Diese soll mit der Smart Minerals
GmbH gesichert werden, der ersten Firma,
die von der TU Wien gemeinsam mit einem
Partner der Privatwirtschaft gegriindet
wurde. Rein privatwirtschaftlich finanzier-
te Forschungsstitten sind z. B. in den USA,
Deutschland und der Schweiz selbstver-
stindlich. ,Ohne Teilfinanzierungen der
Privatwirtschaft wird es auch bei uns kiinf-
tig keine qualitatsvolle Ausbildung mehr
geben”, sagt der Vorsitzende der Osterrei-
chischen Zementindustrie, Rudolf Zrost. Die
Smart Minerals GmbH soll Losungsansitze
fiir Problemstellungen wie Klimaschutz
und Wohnbau entwickeln. Das Know-how
der Forschungsdienstleistung wird am
freien Markt angeboten. Die urspringliche

Zum eigenen Gebrauch nach §42a UrhG. Anfragen zum Inhalt und zu Nutzungsrechten bitte an den Verlag.
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Idee zu einer intensiven Kooperation mit
der TU kam vor rund drei Jahren von der

Osterreichischen Bautechnik (6bv). In dieser

sind Asfinag, OBB, Wiener Linien sowie die
Bau- und Zementindustrie eingebunden.
www.smartminerals.at

Auch beim Marketing agiert die Branche
innovativ und hat sich vor kurzem als
Betonmarketing Osterreich (BMO) mit ei-
ner eigenen Kampagne zu Worl gemeldet.
Die Betonbranche ist gepragt von kurzen
Innovationszyklen, bei denen zunehmend
der Systemgedanke im Vordergrund steht,
und von laufend optimierten Werkstoffzu-
sammensetzungen - das betrifft komplexe
Systeme im Abwasserbereich genauso wie
hoch technisierte Kaminsysteme im Nied-
rigstenergie- bzw. Passivhausbereich oder
Bodenbeldge und Pflasterungen.
www.betonmarketing.at

/I//I/

Solarer Weltrekord. Mit einer Zelleffi-
Zienz van 12,0 % hal die Helistek GmbH
in Zusammenarbeit mit der Universitat
Ulm und der TU Dresden einen neuen
Weltrekord fur organische Solarzellen
erzielt. Wahrend herkomimliche kristalline
Silizismmodule und Dinnschicht-Photo-
voltaik bei steigendan Temperaturen und
abnehmender Einstrahlung bedeutend an
Zelleffizienz verlieren, steigt die Leistung
der organischen Solarzellen an. Dies fahrt
2u einem vergleichsweise sehr viel hohe
ren Energieertrag

www.heliatek.com

Solares Design. Warum gibt es Phato-
voltaik nur auf Hausdacham und nicht
auf Rucksacken, Campingzelten oder
Radiogeraten? In den nachsten drei Jah-
ren leitet Nadja Adamovic vom Institut
fur Sensor- und Aktuatorsysteme der TU
Wien das von der EU gefdrderte Projekt
SoarDesign’, das eine Briicke 2wischan
technalogischer Forschung, Architektur
und Design bauen soll. Dabei sollen ganz
konkrete Produkte entstehen .. etwa
Hillen, die einen Tablet-PC aufiaden,
Solarradias, solaraetrienene Sersaren,
die Waldbrande erkennen, oder auch
Strakenlampen, die sich tagsiber uf-
laden und nachts leuchten
www.tuwien.ac.at

Solare Innovationen. Die Creiner Re-
newabla Energy GmbH mit Sitz In Ecer-
stalzell hat auf der Energiespermesse in
Wels drei wegweisende Innovationen
fur die Energezukunft prasentiert: den
stromspeichernden POWER. manager,
die Steuerungs-App SOLAR control und
das MASTER system, einen All-in-one-
Kollektor. Mt ginem nur 2,68 m? groken
Kollektor kann damit ein Crofteil des
Warmwasserbedarfs selbst erzeugt
W&'deI 1

www.greiner-ti.com

o’
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An einem Strang

Unter dem Motto ,Werte fiir Gene-
rationen - fiinf Jahre BMO" wurden
erstmals die Vertreter der einzelnen
Verbénde des Betonmarketings Os-
terreich (BMO) der Offentlichkeit
priasentiert. Die Vereinigung der
Osterreichischen Zementindustrie
(V02), der Verband Osterreichischer
Beton- und Fertigteilwerke (VOB),
der Giliteverband Transportbeton
(GVBT) sowie das Forum Betonzu-
satzmittel haben ein gemeinsames Ziel: das Image und den Marktwert von Beton
absatzwirksam zu steigern. Zielgruppen sind Endkunden, Absatzmittler, also Ar-
chitekten, Bauingenieure, Lénder und Gemeinden, Handel und die Offentlichkeit.
+Es hat sich in der Vergangenheit als sinnvoll erwiesen, an einem Strang zu zie-
hen, auch wenn die Produkte, die die Betonbranche erzeugt, sehr unterschiedlich
sind”, erkldrt Gernot Brandweiner, Vorsitzender des BMO). Anlasslich des Jubilé-
ums wurde die jiingste TV-und Print-Kampagne vorgestellt, fiir die man den be-
kannten Schauspieler Karl Merkatz als Testimonial gewinnen konnte.

v. L.: Peter Neuhofer (BM0O), Gernot Brandweiner (BM0), Bernd Wolschner (BMO),
Karl Merkatz (Schauspieler), Gernot Tritthart (BM()) und Robert E. Holzer (BMO).
Foto: BMO/APA-Fotoservice/Hautzinger ,
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Concrete Student Trophy:

die Siegerprojekte 2012 und die aktuelle Ausschreibung

Es sind oft die unkonventio-
nellen konstruktiven Losungs-
wege, die in enger Zusammen-
arbeit von Architekten und
Bauingenieuren zu qualitats-
vellen, innovativen Bauwerken
filhren und visiondre Entwiirfe
erst ermoglichen. Umso wichti-
ger, wenn es bereits wihrend
der Ausbildung Gelegenheit
und Anreiz zur Zusammenar-
beit gibt. Die Concrete Student
Trophy fordert das interdispzi-
plindre Arbeiten seit Jahren
und hat sich zu einem der
angesehensten Preise fiir Stu-
dierende dieser Fachrichtungen
entwickelt. Bereits zum 7. Mal
wurde sie im Jahr 2012 verge-
ben. Die Aufgabe bestand dar-
in, ein architektonisches und
statisches Konzept einer barrie-
refreien, multifunktionalen und
wettkampftauglichen Sportstat-
te filr Basketball zu entwickeln.
Als konkreter Bauplatz fiir das
fiktive Projekt wurde der
Standort des derzeitigen Eis-
laufplatzes im Klosterneu-
burger Freizeitzentrum Happy-
land angeboten.

Vergeben wird der Preis von
einem Konsortium bestehend
aus drei grofen Firmen der Bau-
industrie (ALPINE Bau GmbH,
PORR GesmbH, STRABAG AG)
der Stadt Wien, Magistratsab-

teilung 29 - Briickenbau und
Grundbau, der iC consulenten
Ziviltechniker GesmbH, dem
Verband Osterreichischer Be-
ton- unTFPrligleilworke. dem
Giteverband Transportbeton
und der Vereinigung der Oster-
reichischen Zementindustrie.
Fachlich begleitet werden die
Studicrenden von ihren Betreu-
ern an den Technischen Uni-
versititen Graz und Wien. Die
Jury bestand heuer aus den
Architekten Hemma Fasch (Vor-
sitz, fasch&fuchs), Lukas Schu-
macher und Karin Schwarz
Viechtbauer {Osterreichisches
Institut fiir Schul- und Sport-
stdttenbau), den Bauingenieu-
ren Johann Kollegger (TU
Wien)} und Bernhard Schreitl
(Stella & Stengel), Werner Sal-
lomon (Coach Dukes Kloster-
neuburg), Stefan Schmucken-
schlager (Biirgermeister Klos-
terneuburg) und Vertretern der
Auslober. Sie kiirte aus 12 Be-
werbungen 3 Preistriger und
vergab drei Anerkennungen.
Der 1. Preis (£4.000) ging an
das Team Bernhard Parzer/
Robert Vierlinger / Thomas
Schaumberger / Dominik Joel-
schn von der TU-Wien, ,das
geordnete chaos” tauften sie
ihren Beitrag, der die Jury
aufgrund seiner zeltartig aus-

gebildeten Kuppel an einen
archaischen Kampfplatz erin-
nerte. Das Tragwerk besteht
aus acht eingespannten, sich
iiberschneidenden Betonbéigen,
die Dachhaul aus zwei Mem-
branlagen Glasfasergewebe.
Gelobt wurde der interessante
Ansatz zur Form- und Kon-

struktionsfindung der Gebaude-

hiille, einer unregelmiRigen

Gitterschale, das gewdhlte stati-

sche Prinzip sei plausibel und
gut umzusetzen. Indem die
Spieliliche vertieft im Unter-
grund liegt, wird den Zuschau-

Zum eigenen Gebrauch nach §42a UrhG. Anfragen zum Inhalt und zu Nutzungsrechten bitte an den Verlag.

ern schon beim Ankommen ein
guter Uberblick iiber den Ort
des Geschehens geboten.

Als Dreifachhalle konzipierten
Johanna Aufner und Patrick
Hollinsky von der TU Wien ihre
Arena, die besonders an der
Stirnseite einen starken Bezug
zum Aufenraum hat und laut
Jury gut auf die beengten Platz-
verhdltnisse reagiert. Das Pro-
jekt, das dank eines systemati-
schen Bauablaufs und der funk-
tionalen Vielseitigkeit von
Beton auch hinsichtlich Wir-
meschutz, Innenausbau einfach
und kostengiinstig zu errichten
sei, wurde mit dem 2. Preis
gewiirdigt.

Ebenfalls mit Platz 2 und 3.000
Euro bedacht wurde die , Korb-
arena“ von Stefan Prattes,
Christoph Flad! und Paul Oller.
Das Studententeam der TU
Graz verlieh seinem Gebdude
die Form eines umgekehrten
Pyramidenstumpfes, und schuf
damit trotz der beengten Ver-
hdlinisse ein Landmark.

Wiederum an Teams der TU
Wien wurden drei Auszeich-
nungen a 1.000 Euro vergeben,
Rene Mathe und Martin Reith-
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meier iiberzeugten mit , vessel
for dukes”, dessen Schalen-
struktur sich mit wenigen
Schalelementen sowohl statisch
als auch in der Ausfithrung
einwandfrei umsetzen lasst.
Auch hier wurde das Spielfeld
abgesenkl, um die Sitzplatz-
kapazitat zu erhdhen. , BK
Twister von Friedrich Brauner,
Alban Wagener und Florian
Brauner wurde als detailliert
ausgearbeitetes, wohldurch-
dachtes und umsetzbares Pro-
jekt gewtirdigl, ebenso wie der
raumschiffartige . boiling pot*
von Robert Breinesherger,
Matthias Kositz und Erwin
Winkler, der wegen grofziigiger
ErschlieBungsflichen und prazi-
sen funktionalen Uberlegungen
auch im Hinblick auf Rollstuhl-

fahrer Giberzeugen konnte.
Kaum standen die Sieger fest,
war auch schon die Aufgabe

Zum eigenen Gebrauch nach §42a UrhG. Anfragen zum Inhalt und zu Nutzungsrechten bitte an den Veriag.

fiir den kommenden architek-
tonisch-konstruktiven Teambe-
werb formuliert: Bei der 8.
Concrete Student Trophy 2013
sind Entwiirfe fiir eine Wasser-
kraftanlage als Niederdruck-
Laufkrafliwerk gefragt, womit
man auch die Studierenden der
Fachrichtung Wasserbau an der
Universitdt fir Bodenkultur
ansprechen méchte.

Es geht dabei um Wasserkraft-
anlagen, bei denen die Fallhthe
héchstens 15 m betrdagl und
keine Wasserspeicherung er-
folgt. Die teilnehmenden Teams
sollen eine Lasung fiir eine
bestehende alte Wehranlage
mit angeschlossenem Kraftwerk
im Raum Scheibbs an der Er-
lauf entwickeln.

Ausschraibungsunterlagen unter
viww.zement.at/concretestudenttrophy

1

.das geordnete chaos"

von Bernhard Parzer/Robert
Vierlinger/Thomas Schaumber-
ger/ Dominik Joelsohn, TU-
Wien: 1. Preis

2

Johanna Aufrer und Patrick
Hollinsky von dar TU Wien:
2. Preis fir ,Creifachhalle"

3

Ebenfalls auf Platz 2: ,Korb-
arena" von Stefan Prattes,
Christoph Fladl und Paul Oller,
TU Graz

46

Anerkennungen an (von oben
nach unten): vessel for dukes
von Rene Mathe und Martin
Reithmeier, .BK Twister von
Frigdrich Brauner, Alban Wage
rer und Florian Brauner, “boi-
ling pot* von Robert Breines-
berger, Matthias Kositz und
Erwin Winkler, alle TU Wien

“

Fetocradits: @ Zemant + Beton

>
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Schon gehort? Der neue Betonmarketing-Spot 2013 mit Karl
Merkatz - Facebook Baumit 20/03/13

facebook

Verbinde dich mit den Menschen aus deinem Leben und lass sie teilhaben. | Registrieren

Deutsch - Datenschutz - Impressum/MNutzungsbedingungen -
Cookies * Mehr =

Baumit - 1.010 gefillt das Facebook @ 2013
_—Iﬁ Mittwoch um 05:43 - @ acebock ©
Schon gehdrt? Der neue Betonmarketing - Spot 2013 mit Karl Merkatz, "... weil Beton is net
deppert"

Beton Osterreich TV-Spot 2013

R www.youtube.com

Beton Osterreich TV-Spot 2013 mit Karl Merkatz
und Johanna

Gefallt mir - Kommentieren F1
1 Anton Polansky, Petra Podolsky, Hubert Mattersdorfer und 10 anderen geféllt das.



»Weil der Beton is ned deppert!“ und “Film der Woche” -
immobilien-zeitung.de 20/03/13

IMMOBILIEN-ZEITUNG.DE [Z-Jobs.de Heuer-Dialog.de [Z-Shop.de

IMMOBILIEN ZEITUNG

FACHZEITUNG FUR DIE IMMOBILIENWIRTSCHAFT

NACHRICHTEN MIPIW WISSEN DATENBANKEN VERLAG MEDIADATEN ABONNEMENT ARCHIV REGISTRIEREN

Politik Unternehmen Markte Projekte Anlagen/Finanzen Transaktionen Recht/Steuern Facility-Management Karriere Perzonalien

MARKETING | 20.03.2013 B Versenden B2 Leserbrief & Drucken
"Weil der Beton is net deppert!”
VON IZ

Betongold ist sehr beliebt, aber dem Baustoff selbst fehlt einfach die Emotionalitat. Mit einem Wer-
bespot will das Betonmarketing Osterreich (BMO) vom Verband ésterreichischer Beton- und Fertig-
teilwerke (VOB) das Image des Zements aufpolieren. Schlielich schafft Beton "Werte fiir Genera-
tionen”, so der Slogan. Schauspieler Karl Merkatz und Johanna erklaren in den Outtakes jedoch,
worauf es wirklich ankommt: "Beton - Werte fir Millionen."

Beton Ostermreich TV-Spot 2013
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Und hier die Outtakes:

Outtakes Beton TV-Spot Osterreich 2013

FILM DER WOCHE

"WEIL DER BETOMN IS5 NET DEPPERT!"™

Betongold ist sehr beliebt,
aber dem Baustoff selbst
fehlt einfach die
Emaotiona... * MEHR

Bild: Screenshot YouTube




Schon gesehen? - baumit.com 03 /13

suchen&finden &
I.
baumit.com
PRODUKTE SERVICES REFERENZEN UNTERNEHMEN LEHRE KONTAKT
Home > Nevws > Nevs
NEWS
SCHON GESEHEN?
A3 Beton — weil Beton is net deppert
Im kurzen Spot mit Karl Merkatz vird klar: Beton schafft Werte fir Generationen. Gleich

ARCHIV anschauen!
FOTOSHOW

Beton 2013

00:21

-

Outtakes 2013

01:32
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Liehe Leserin, lieher Leser!

Retten Schauspieler die Bauwirtschaft? Diese provokante Frage ist
nicht ganz so abwegig, wie sie auf den ersten Blick erscheinen mag
-vor allem, wenn man die aktuellen Marketing-Aktivitéiten in ver-
schiedenen Bereichen der Baubranche betrachtet: Zunéchst pri-
sentierten Vertreter der einzelnen Verbénde des Betonmarketing
Osterreich - ein Zusammenschluss von Verbinden der Zement-,
Betonfertigteil-, Transportbeton- und Zusatzmittelhersteller - an-
lisslich des Jubildums ,5 Jahre BMO* die jiingste TV-und Print-
Kampagne, in deren Mittelpunkt der bekannte Schauspieler Karl
Merkatz steht. ,Karl Merkatz verkrpert unsere Botschaften per-
fekt: Beton ist ein Baustoff, der Jung
und Alt begeistert, weil die Vorteile
universell sind* betonte BMO Vor-
stand Robert E Holzer (im Bild links
mit Karl Merkatz im Rahmen der
Priisentation). Doch damit nicht ge-
nug: Kristina Sprenger, bekannt aus
der Krimi-Serie Soko Kitzbiihel, ist
das neue Testimonial der Baumeis-
ter-Kampagne, welche ebenfalls im
Mirz im Fernsehen startet. Die be-
liebte Schauspielerin hat selbst erst
vor Kurzem ihren Traum vom Ei-
genheim verwirklicht. Das Ziel: Die
Baumeister-Kampagne der Bundesinnung Bau soll eine breite
Offentlichkeit iiber die Leistungen der Baumeister informieren.
Ab 18, Mirz ist der Spot online auf www.youtube.com/bundes-
innungbau verfiigbar.

Diese Aktivitdten starten vor dem Hintergrund einer positiven
Wirtschaftsentwicklung: Trotz der Wachstumsverlangsamung zum
Jahresende hellte sich das aligemeine Stimmungsbild in Osterreich
bereits im November 2012 auf. Die Konjunktur diirfte die Talsohle
zu Jahresbeginn durchschritten haben. Gemifl dem WIFO-Kon-
junkturtest vom Februar 2013 erwarten die heimischen Industrie-
unternehmen einen Aufwértstrend!

Uber die Entwicklung der letzten Monate informierte auch der
Fachverband Steine-Keramik Mitte Mirz in seiner traditionel-
len Jahresbilanz. So haben die Unternehmen des Fachverbandes
ihren Umsatz im Jahr 2012 um 0,22 Prozent von 3,339 auf 3,347
Milliarden Euro gesteigert. Dazu Andreas Pfeiler, Geschiftsfithrer
des Fachverbandes: ,In Anbetracht der schwierigen gesamtwirt-
schaftlichen Situation ist das ein akzeptables Ergebnis. Dennoch

Zum eigenen Gebrauch nach §42a UrhG. Anfragen zum Inhalt und zu Nutzungsrechten bitte an den Verlag.

haben die Mitgliedsfirmen mit zahlrei-
chen Baustellen zu kimpfen.” Ein gro-
Bes Problem, so Pfeiler, sei zum Beispiel
der Riickgang der Beschiftigten in der Branche um 2,22 Prozent,
von 14.133 auf 13.820. Hier gelte es in Zukunft besonders anzu-
setzen. Osterreichs Wirtschaft verliere durch gravierende Min-
gel in der Infrastruktur jedes Jahr rund 27 Milliarden Euro. Das
Grundsatzbekenntnis der Regierung zum Ausbau der Infrastruk-
tur ist zu wenig, wenn die Taten fehlen, stellte der Fachverband
Steine-Keramik in der WKO fest. Weitere Themen, die dem Fach-
verband unter den Nigel brennen,
betreffen die Bauprodukt-Zertifikate,
die Transportoptimierung, ein kla-
res Bekenntnis zur Wohnbauforde-
rung und realitédtsfremde Vorgaben
bei den Energie-Emissionen. Mehr
dariiber lesen Sie auf Seite 60 in die-
ser Ausgabe.

Zum Schluss noch kurz ein Wort
zum Thema Fachkriftenachwuchs:
Angesichts der hohen Durchfallquo-
ten, mit denen Lehrlinge in den letz-
ten Wochen fiir negative Schlagzei-
len sorgten, verweist die Bundesin-
nung Bau nicht ohne Stolz auf die erfreulichen Perspektiven, die
sich Lehrlingen in der Bauwirtschaft bieten. Zahlreiche Aus- und
Weiterbildungsmaéglichkeiten an den BAUAkademien, niedrige
Durchfallquoten und regelméfiige Top-Ergebnisse bei internati-
onalen Berufswettbewerben zeigen: Die Ausbildung in der Bau-
wirtschaft ist europaweit vorbildhaft. Bau-Lehrlinge in Osterreich
erhalten durch das ,triale” Ausbildungssystem ein einzigartiges
Riistzeug: Zusitzlich zur Ausbildung im Lehrbetrieb und an der
Berufsschule verbringen alle Maurer, Tiefbauer und Schalungs-
bauer bis zu neun Wochen an einer der acht dsterreichweiten
BAUAkademien. Nicht zuletzt widmet auch die vor der Tiir ste-
hende Weltleitmesse bauma dem Fachkriftenachwuchs in der
Bau-Branche einen eigenen Schwerpunkt (mehr dariiber finden
Sie auf Seite 50). In diesem Sinne wiinschen wir ein informatives
Lese-Vergniigen mit der vorliegenden BBB!

Ing. Al der Riell, Chefredakt
alexander.riell@weka.at
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Neue Kampagne zum Jubilaum

W | Werte fiir Generationen - 5 Jahre BMO*
lautete das Motto, unter dem sich Ende Fe-
bruar die Vertreter der einzelnen Verbénde
des Betonmarketings Osterreich (BMO) -
ein Zusammenschluss von Verbinden der

Im Bild von links: Ing. Peter Neuhofer (Beirat
BMO), DI Gemnot Brandweiner (Vorstand BMO),
DI Dr. Bernd Wolschner (Beirat BMO), Karl
Merkatz (Schauspieler), DI Gernot Tritthart
(Vorstand BMO - Betonmarketing Osterreich)
und Mag. Robert F. Holzer (Vorstand BMO).

Zement-, Betonfertigteil-, Transportbe-
ton- und Zusatzmittelhersteller Osterreichs
- erstmals der Offentlichkeit priisentierten.
Anlisslich des Jubiliums wurde die jlingste
TV- und Print-Kampagne vorgestelit, die im
Miirz startet und fiir die sich das BMO den
Schauspieler Karl Merkatz ins Boot geholt

hat. ,Karl Merkatz verkorpert unsere Bot-
schaften perfekt: Beton ist ein Baustoff, der
Jung und Alt begeistert, weil die Vorteile uni-
versell sind*, bestitigt BMO Vorstand Robert
F. Holzer. Durch seine hohe Speichermasse
schafft Beton - idealer-
weise in Verbindung mit
alternativen Energien wie
Biomasse oder Erdwirme
- das ganze Jahr iiber eine
ideale Raumtemperatur.
Er bietet dabei eine riesige
Bandbreite an kreativen
Gestaltungsmoglichkeiten
und iiberzeugt durch seine
unschlagbare Lebens-
dauer. Beton hat, wie Karl
Merkatz, iiber die Jahre
erfolgreich sein Image ge-
wandelt.

Das BMO betreibt Marketing fiir einen Sektor,
der in Osterreich im industriellen Bereich ca.
1,22 Mrd. Euro Umsatz macht und fast 5.500
Mitarbeiter beschiftigt. Dazu kommt noch
der gewerbliche Bereich mit geschétzten wei-
teren 200 Mio. Euro Umsatz und 800 weiteren
Mitarbeitern in den Segmenten Fertigteile
und Transportbeton. ,jm BMO konzentrieren
wir uns bewusst auf die Gemeinsamkeiten:
Wir arbeiten alle an und mit einem Baustoff,
der modern, effizient, sicher, gestaltbar und
nachhaltig ist’, betonte Gernot Brandweiner,
Vorsitzender des BMO abschlieRend. A

/

Zum eigenen Gebrauch nach §42a UrhG. Anfragen zum Inhalt und zu Nutzungsrechten bitte an den Verlag.
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Realitatsfremde Vorgaben

JAHRESBILANZ Osterreichs Wirtschaft verliert durch gravierende Mangel in der
Infrastruktur jedes Jahr rund 27 Milliarden Euro. Das Grundsatzbekenntnis der Regierung
zum Ausbau der Infrastruktur ist zu wenig, wenn die Taten fehlen, stellt der Fachverband
Steine-Keramik in der WKO fest. Harte Kritik tbt der Fachverband zudem an realitéts-
fernen Vorgaben des geplanten Energieeffizienzgesetzes und am Zertifizierungs-Chaos
bei Baustoffen. Die Einzigen, die etwas davon haben, sind die Zertifizierer selbst.

MW Die Unternehmen des Fachverbandes
der Stein- und keramischen Industrie haben
jhren Umsatz im Jahr 2012 um 0,22 % von
3,339 auf 3,347 Milliarden Furo gesteigert.
Dies hat die jahrliche Konjunkturerhebung
unter den Mitgliedern ergeben. Zu den grisfi-
ten Gewinnern zihlen die Kalk- (+18,69 %)
und die Zementindustrie (+4,19 %), wih-
rend die Naturwerkstein- (18,32 %) und
die Transportbetonindustrie (-4,54 %) am
meisten an Boden verloren haben,

»In Anbetracht der schwierigen gesamt-
wirtschaftlichen Situation ist das ein akzep
tables Ergebnis’ resiimiert Andreas Pfeiler,
Geschiftsfithrer des Fachverbandes: ,Den-
noch haben wir mit zahlreichen Baustellen
zu kimpfen Ein grofies Problem sei zum
Beispiel der Rickgang der Beschiftigten
in der Branche um 2,22 %, von 14,133 auf
13.820. Hier gelte es in Zukunft besonders
anzusetzen.

Infrastraktur: Wirtschaft verliert

27 Milliarden Euro pro Jahr

Im Infrastrukturbereich seien etwa drin-
gend Mafnahmen ndtig. Zwar bekennen
sich beide Reglerungspartelen grundsitz-
lich zum Ausbau der Infrastruktur, tatséich-
lich wird aber mit dem Hinweis auf die Bud-
getlage deutlich zu wenig investiert. Daher
kostet die derzeit alles andere als optimale
Situation die Wirtschaft eine Menge Geld.
Der jihrliche Infrastrukturreport besagt,
dass Osterreichs Wirtschaftsleistung im
Jahr 2012 bei entsprechendem Ausbau um
gut 27 Milliarden Euro (9 %) hoher wiire. Der
Wertschiipfungsverhust seit 2005 betrigt so

gar 181,1 Milliarden Euro,

Investitionen in die Zukunft bringen hihera
Steuereinnahmen

oIm Cegensatz zu vielen anderen Ausgaben
der difentlichen Hand, ist der Aushau der In-
frastruktur eine Investition in die Zukunft.
Eine bessere Infrastruktur schafft Arbeits-
pliitze (nicht nur in der Baustoffindustrie),
macht den Standort attraktiver, [iihrt zu Kos-
tensenkungen, bewirkt eine hohere Wett-
bewerbsféhigkeit und damit letztlich auch
héhere Steuereinnahmen’; sagt Manfred
Asamer, Obmann des Fachverbandes

wvaw bzl 00 a8t

Zum eigenen Gebrauch nach §42a UrhG. Anfragen zum Inhalt und zu Nutzungsrechten bitte an den Verlag.

Im Bild von links: DI Dr. Bernd Wolsct

(Stv. Ob

Fachverband Steine.K. o

Mag. Dr. Manfred Asamer (Obmann Fachverband Steine-Keramik), DI Dr. Andreas Pfeiler
(Geschaftsfiihrar Fachverband Steine-Keramik),

Steine-Keramik. , Deshalb ist es uns beson-
ders wichtig, dass die Entscheidungstriiger
aus Politik, Verwaltung und Wirtschaft die-
sem Thema den Stellenwert geben, den es
verdient, Das Bekenntnis der Republik zum
Ausbau der Infrastruktur muss sich auch im
Koalitionspapier einer kiinftigen Regierung
finden. Dem Bekenntnis miissen allerdings
auch entsprechende Taten folgen.”

Transportoptimierung:

Ministerium verweigert Gespriche
Besonders schwierig ist es, mit dem Bun-
desministerium fiir Verkehr, Innovation und
Technologie zum Thema Transportoptimie-
rung ins Gespriich zu kommen. ,Hier wird
stets das 'Thema ,Gigaliner' vorgeschoben'
so Asamer. Gigaliner seien allerdings fiir die
Baustoffbranche kein Thema, weil diese we-
der dkonomisch noch dkologisch sinnvoll
eingesetzt werden konnen.

Vielmehr ist es das Ziel der Branche, ihre
jahrlichen Lkw-Fahrten um 15 % zu reduzie-
ren. , Dies wiiren 1,2 Millionen Fahrten pro
Jahr oder 74,4 Millionen Strafienkilometer
weniger. Einsparen kinnte man 60.000 Ton-
nen CO,-Emissionen. Erreicht werden kann
dies durch eine leichte Anhebung der Ge-
wichtslimits, Ein um zehn Prozent héheres
Gesamigewicht der Lkw wiire ausreichend’,

erkliirt Asamer. Aufgrund der kurzen Dis-
tanzen - der durchschnittliche Transport-
weg betragt rund 30 Kilometer - ist auch der
Bahntransport keine Alternative. Zudem las-
sen die (OBB immer mehr Verladestellen auf.
Dies verschirft die Situation zusatzlich.

Energie-Emissionen:

Realitiitsfremde Vorgahen

Ein weiteres Problem sieht der Fachverband
Steine-Keramik im riesigen Geld- und Ver-
waltungsaufwand, der nétig ist, um die Vor-
gaben des geplanten Energieeffizienzgeset-
zes zu erfuillen. . Dadurch werden bereits ef-
fiziente Betriebe, die kein weiteres Einspa-
rungspotenzial mehr besitzen, bestraft’, kri-
tistert Andreas Pleiler, Geschiifisfithrer des
Fachverbandes. Vor allem in der Zement-
und Kalkindustrie seien die Vorgaben reali-
titsfremd. Das Binsparungspotenzial ist dort
sehr gering, Weiters plant die EU-Kommis-
sion die Zahl der Emissionszertifikate, die
versteigert werden kiinnen, zu verringern,
Erst 2019/2020 soll es wieder mehr solcher
Zertifikate geben. , Aufgrund der ungenauen
Formulicrungen sind wir gegen diese auch
EU-intern héchst wmstrittene Mafnahme',
sagt Andreas Pfeiler. Es bestehe zudem die
Gefahr eines permanenten ,Set-Asides” -
d.h., dass die nitigen Zertifikate spéiter nicht

T - Beumaschine Bsugerat Beustalle 312013
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Peter Neuhofer, Gemot Brandweiner, Bemd Wolschner, Gernot Tritthart und Robert F. Holzer mit dem
neuen Beton-Testimonial Karl Merkaiz

PBETONMARKETING GSTERREICH

Beton is net deppert

Seitfilnf Jahren betreibt das BMO Marketing filr einen Sektor, der in Osterreich im industrielien Bereich
ca. 1,22 Milliarden Euro Umsatz macht und fast 5.500 Mitarbeiter beschattigt. Dazu kommit noch der ge-
werbliche Bereich mit geschétzten weiteren 200 Millionen Euro Umsatz und 800 weiteren Mitarbeitern
in den Segmenten Fertigteile und Transportbeton. Fiir die aktuelle TV- und Printkampagne hat man sich
niemand Geringeren als Schauspieler Karl Merkatz ins Boot gehoit. »Karl Merkatz verkdrpert unsere
Botschaften perfeki: Beton ist ein Baustoff, der Jung und Alt begeistert, weil die Vorteile universell sinds,
bestatigt BMO Yorstand Robert F. Holzer. Wie Karl Merkatz habe auch Beton iber die Jahre erfolgreich
sein Image gewandelt. Wie auch die aktuellen Pramierungen im Staatspreis »Architektur und Nachhal-
tigkeit 2012« zeigen, entwickelt sich Beton mehr und mehr zum Big Player auf dem Sektor des nach-
| haltigen Bauens —mit allen Eigenschaften, die diesen Baustoff so zukunftsweisend machen. »Beton ist
eben ein Multitalent oder wie es auf unseren Anzeigen heiBt: :Beton is net depperti«, so Holzer.

B
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BAUSTOFFE + ANWENDUNG

WERTE FiR GENERATIONEN - 5 JAHRE BMO

,»Beton is net deppert?“

Zum Jubildum des Betonmarketings Osterreich (BMO) présentierten sich die
Vertreter der einzelnen Verbiinde am 27. Februar 2013 unter dem Motto ,Werte fir
Generationen — 5 Jahre BMO“ erstmals der Offentlichkeit. AuBlerdem wurde die
jiingste TV-und Print-Kampagne vorgestellt, welche im Mérz startete und fiir
die es gelang den Schauspieler Karl Merkatz ins Boot zu holen.

Ing. Peter Neuhofer, Beiratsmitglied BMO; DI Gernot Brandweiner, Vorsitzender des BM0d; DI Dr. Bernd
Wolschner, Beiratsmitglied BMU; Karl Merkatz, Schauspieler; DI Gernot Tritthart stellvertretender Vorsit-
zender BMO und Mag. Robert F. Holzer, Vorstand BMO, bei der Feier zum 5 jahrigen Jubildum des Beton-
marketings Osterreich (v. .)

ass das BMO mehr zu bieten hat
als reine Werbung, zeigt ein Blick
auf die mannigfaltigen Tatigkeiten
der einzelnen Verbande. Gleichzei-
tig wird deutlich, dass es dem Marketing-
verband um das grofie Ganze geht, weshalb
er seit Jahren auf die Themen Qualitat,
Nachhaltigkeit und Innovationen setzt.

Das BMO betreibt Marketing fiir einen
Sektor, der in Osterreich im industriellen
Bereich ca. 1.22 Mrd. EUR Umsatz macht
und fast 5.500 Mitarbeiter beschiiftigt, Dazu
kommt noch der gewerbliche Bereich mit
geschitzten weiteren 200 Mio. EUR Umsatz
und 800 weiteren Mitarbeitern in den Seg-
menten Fertigteile und Transportbeton.

wHier hat es sich in der Vergangenheit
als sinnvoll erwiesen, an einem Strang zu
ziehen, auch wenn die Produkte, die die Be-
tonbranche erzeugt, sehr unterschiedlich
sind. Im BMO konzentrieren wir uns be-
wusst auf die Gemeinsamkeiten. Wir arbei-
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ten alle an und mit einem Baustoff, der mo-
dern, effizient, sicher, gestaltbar und nach-
haltig ist. Beton schafft Werte fiir Generati-
onen, Das ist eine Tatsache und ein idealer
Ausgangspunkt fiir gemeinsame Mafinah-
men®, erklirte DI Gernot Brandweiner, Vor-
sitzender des BMO einleitend.

Speicherfihigkeit gezielt nutzen

Noch nie war der Handlungsbedarf fiir
nachhaltige Entwicklung dermafien drin-
gend wie heute, Deshalb bringt sich die Ver-
einigung der Osterreichischen Zementin-
dustrie (VOZ) verstarkt in die Entwicklung
innovativer Verwendungen und Einsatz-
méglichkeiten von Zement und Beton ein.

Das Multitalent Beton bringt bereits
heute sémtliche Kriterien nachhaltigen
Bauens in wirtschaftlicher, sozialer und tko-
logischer Hinsicht auf den Punkt, wie auch
das Thema Heizen und Kiihlen zeigt. ,Die
thermische Speicherfihigkeit von Beton

muss aber weiter forciert und noch stiarker
genutzt werden®, erklérte DI Gernot Tritt-
hart, stellvertretender Vorsitzender des
BMO. Beton hilft als idealer Warme- und
Kiltespeicher Betriebskosten zu senken,
CO,-Emissionen zu vermeiden und Energie
zu sparen. Das bedeutet einen wichtigen
Schritt in Richtung energieautarkes Haus.

»Gerade dafiir ist ein Umdenken bereits
in der Planung notwendig. Die Basis fur
nachhaltige Gebdude liegt in einer intelli-
genten Bauwerksplanung, bei der dem
innovativen Potenzial von Beton voll Rech-
nung getragen wird®, fithrte Tritthart wei-
ter aus.

Europiische Betonnorm EN 206

Was heute bereits alles moglich ist, zeig-
ten die Préamierungen des Staatspreises
JArchitektur und Nachhaltigkeit 2012¢,
Fiinf der neun ausgezeichneten Projekte
sind Bauwerke, die in Betonbauweise er-
richtet wurden, von den iibrigen vier basie-
ren drei auf Mischbauweisen. ,Wiirden die-
se Gebiude noch mit Bauteilaktivierung
ausgestattet, wire das nachhaltige Gedan-
kengut noch umfassender umsetzbar, hob
Tritthart hervor.

Beton, und damit auch Transportbeton,
wird nach normativ festgelegten Zusam-
mensetzungen produziert. Nur die Emhal-
tungen von immer aktuellen und am Stand
der Technik gehaltenen Normen und Regel-
werken gewahrleisten seine Qualitét.

Vor kurzem ging in Paris die Uberarbei-
tung der auch fiar Osterreich bindenden Eu-
ropaischen Betonnorm (EN 206) ins Finale.
Dabei wurde erstmals die Verwendung von
Recyclingmaterial festgeschrieben, was in
Osterreich langst zur géingigen Praxis ge-
hort, etwa durch die Verwendung von aufge-
brochenem Altbeton beim Bau neuer Beton-
straflen.

Die Verankerung dieses Aspekts auf eu-
ropéischer Ebene ist fiir die dsterreichische
Betonbranche eine klare Bestétigung, dass
sie seit Jahren auf dem richtigen Weg ist.
Der Giiteverband Transportbeton (GVTB)
ist im Betonnormenausschuss mit zwei Ver-
tretern aktiv und hat damit diese zukunfts-
weisende Novellierung mitgetragen.

»Die Branche entwickelt sich sténdig
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BAUSTOFFE = ANWENDUNG

weiter. Uns ist auch wichtig, dass neue Kon-
zepte moglichst rasch von der breiten Masse
der Fachleute angewandt werden kinnen
und dafiir braucht es hichste Anstrengun-
gen zu einer hochwertigen Weiterbildung al-
ler Mitarbeiter am Bau. Aus diesem Grund
hat der GVIB 2005 gemeinsam mit der Os-
terreichischen Bautechnik Vereinigung die
Betonakademie gegrindet, wo inzwischen
iiber 30 verschiedene Seminartypen dster-
reichweit angeboten werden. Das ist ein
weiterer Aspekt, der jenseits von Werbungs-
und Marketing-Themen eine verbandsiiber-
greifende Zusammenarbeit sinnvoll macht®,
erklirte Ing. Peter Neuhofer, Beiratsmit-
glied des BMO.

Weiterblidung In Sachen Beton

Die Betonbranche ist gepréagt von kurzen
Innovationszyklen — bei denen zunehmend
der Systemgedanke im Vordergrund steht —
und von laufend optimierten Werkstoffzu-
sammensetzungen. Das betrifft bspw. kom-
plexe Systeme im Abwasserbereich genauso
wie etwa hoch technisierte Kaminsysteme
im Niedrigstenergie- bzw. Passivhausbe-
reich, oder Bodenbelige und Pflasterungen.

Auch der Verband Osterreichischer Be-
ton- und Fertigteilwerke (VOB) setzt des-
halb schwerpunktmiBig auf das Thema
Weiterbildung. Schliefilich reprisentiert der
VOB mit seinen Mitgliedern nach eigenen
Angaben iiber 80% der Umsétze der gesam-
ten Betonfertigteil- und Betonwaren-Bran-
che. Bis auf wenige Ausnahmen liegen die
VOB Unternehmen iibrigens alle in Famili-
enhand.

4Gerade auch die kleinen Unternehmen
im breiten Kreis der Verwender unserer
Produkte sollen iiber uns ihren Schulungs-
und Weiterbildungsbedarf decken kiinnen.
Deshalb setzen wir seit Jahren auf e-Lear-
ning und haben dafiir auch ein eigenes Tool
entwickelt®, so DI Dr. Bernd Wolschner, Bei-
ratsmitglied des BMO. Da fiir die Online-
Schulungen des VOB auf dessen Homepage
Abschlusszertifikate erworben werden kon-
nen, profitieren auch Arbeitnehmer von den
Maglichkeiten, sich laufend zusitzlich zu

FACTS

Mag. Robert F. Holzer, Vorstand BMO (links) und Karl Merkatz, Schauspieler, unterhielten sich iber
die im Zuge der Feierlichkeiten erstmals verdffentlichte aktuelle Tv-Kampagne des BMO

Merkatz als Beton-Testimonial

Dass Beton fiir alle Generationen etwas zu bieten hat, stenit deshalb ganz im Mittelpunkt der aktuellen
TV- und Print-Kampagne des BMO, filr die der bekannte Gsterreichische Schauspieler Karl Merkatz ge-
wonnen werden konnte und die mit Marz startete,

Karl Merkatz verkérpert unsere Botschaften perfekt. Beton ist ein Baustoff, der Jung und Alt begeis-
tert, weil die Vorteile universell sind*, bestatigte Mag. Robert F. Holzer, BMO Vorstand. Durch seine
hohe Speichermasse schafft Beton - idealerweise in Verbindung mit alternativen Energien wie Bio-
masse oder Erdwirme - das ganze Jahr (iber eine ideale Raumtemperatur. Er bietet dabei eine riesige
Bandbreite an kreativen Gestaltungsmoglichkeiten und {iberzeugt durch seine unschlagbare Lebens-
dauer.

Beton hat - wie Karl Merkatz - iiber die Jahre erfolgreich sein Image gewandelt. Wie auch die aktuel-
len Pramierungen im Staatspreis , Architektur und Nachhaltigkeit 2012 zeigen, entwickelt sich Beton
mehr und mehr zum Big Player auf dem Sektor des Nachhaltigen Bauens - mit allen Eigenschaften,
die diesen Baustoff so zukunftsweisend machen. ,Beton ist eben ein Multitalent oder wie es auf unse-
ren Anzeigen heiRt: Beton is net deppert!™, so Holzer abschlieRend.

qualifizieren. Weiterbildung steht auch
fiir mehr Sicherheit am Bau - ein weiterer
Schwerpunkt in der Arbeit des VOB.

zwar iiber Generationen hinweg”, erklérte
Wolschner.

,Wir fassen den Begriff Sicherheit aber
weiter und verstehen ihn auch im Zusam-
menhang mit Umwelteinfliissen und gesun-
dem Innenraumklima. So schaffen wir zu-
kunftsfihige, moderne Bauwerke, die auch
den Bewohnern Sicherheit bieten - und

> www.hetonmarketing.at

> wanw.hetonwissen.at

> www.zement.at

> wurnveeb.com

> www.gvtb.at

> www.hetonzusatzmittel.fcio.at

In 41 Tagen geht es in puncto
Innovation Schlag auf Schlag.
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